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CONCORRENCIA PUBLICA - TECNICA E PRECO N.2 01/2019

PROCESSO CFO N.2 40225/2018

Tipo de Licitagio: CONCORRENCIA PUBLICA

CREDENCIAMENTO E APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECO: 29/05/2019,
as 10:00 horas.

Local: CFO (SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte, CEP. 71.503-507 - Brasilia/DF)

O CONSELHO FEDERAL DE ODONTOLOGIA, por intermédio de sua
Comissdo Permanente de LicitagGes, instituida pelas Portarias CFO-SEC-84/2018 e
01/2019 (fls. 02 e 28), torna publica, a todos os interessados, a realizagdo do processo
licitatério na modalidade Concorréncia Publica, do tipo técnica e prego, para a
contratacao de servigos publicitdrios a serem prestados por agéncia de propaganda. Os
servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei Federal n?
12.232, de 29/04/10, mediante a aplicagdo complementar das leis n2 4680/65 e n2
8666/93. Aplicam-se também a esta concorréncia os Decretos n? 57690/66, n®
4563/02 e n? 9412/2018, além das demais especificacGes e condi¢cdes constantes

neste Edital e seus anexos.

1.

DO OBJETO

1.1. O objeto do presente é a contratacdo de 1 (uma) agéncia de propaganda para
prestacdo de servicos de publicidade ao CFO, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execucdo interna, a

intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
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veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral, atendendo as demandas desta Autarquia.

1.2. Incluem-se dentre os servicos especializados de publicidade as seguintes
atividades complementares pertinentes:

1.2.1. Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢les publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei Federal
12.232/2010;

1.2.2. A producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
1.2.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansado dos efeitos

das mensagens e das agdes publicitdrias.

1.3. E vedado incluir outros servicos ndo previstos, em especial as atividades de
promocado e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizagao

de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4. Os servigos objeto do presente certame serdao contratados com uma agéncia de
publicidade e propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal
4.680/1965, e que tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,

nos termos da Lei Federal 12.232/2010.

1.5. A agéncia atuard por ordem e conta do CFO, nos termos do art. 32 da Lei Federal
4.680/65 e art. 14 da Lei Federal 12.232/2010, na contratacdo de fornecedores de
bens e servicos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que
trata os incisos |, Il e Il do paragrafo 12 do art. 22 da Lei Federal 12.232/2010, além da
contratacdo de midia, junto aos veiculos de comunicacdo e demais meios de

divulgacao.
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1.6. A agéncia ndo poderd subcontratar outras agéncias de propaganda para a

execucgdo dos servigos previstos no art. 29, "caput" da Lei Federal 12.232/2010.

1.7. A especificacdo do objeto, os requisitos exigidos, as obrigacdes especificas e as
demais condi¢des para a execugdao dos servigos constam da Minuta de Contrato

(Anexo IIl) deste Edital.

‘ 2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS

2.1. Os envelopes com as Propostas Técnica e de Preco serdo recebidos como
segue:

APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECO: 00/00/2019
Local: CFO (SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte, CEP. 71.503-507 - Brasilia/DF)

2.1.1. Se n3do houver expediente nessa data, os envelopes serdao recebidos no
primeiro dia util subsequente;

2.1.2. A abertura dos envelopes e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital e na legislagao.

2.2. Os Documentos de Habilitagao serao recebidos e abertos em dia, local e horario
a serem designados pela Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de
Odontologia.

2.3. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao hordario de atendimento

do CFO, em dias uteis das 8h as 17h.

3. CADASTRAMENTO E RETIRADA DO EDITAL

3.1. Este edital podera ser obtido pessoalmente ou através da pagina de internet do

CFO, portal da transparéncia: www.cfo.org.br

3.2. O Cadastramento das licitantes se dara pessoalmente na sede do CFO através
do preenchimento de ficha a ser fornecida pela CPL para retirada do envelope 01 (via

ndo identificada) da proposta técnica nos termos do item 8.2.
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3.3. O cadastramento ocorrerd a partir da publicacdo do presente edital até um dia
antes da data marcada para credenciamento e data de apresentagdo das propostas de

técnica e prego.

| 4.

INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

4.1. Os pedidos de esclarecimentos/informagdes necessarios ao perfeito
entendimento deste Edital deverdo ser encaminhados por escrito a Comissdo
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia, através do enderecgo
eletrénico cpl@cfo.org.br ou ainda, para o endereco da sede do CFO, em dias Uteis,
das 8h as 17h, até 07 (sete) dias antes da data de entrega das Propostas.

4.2. Os pedidos de esclarecimento/informacdo serdo respondidos pela Comissdo
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia até 05 (cinco) dias antes
da data de entrega das Propostas.

4.3. Os esclarecimentos/informacbes serdo encaminhados as respectivas
consulentes e estardo a disposicdo das demais interessadas no mesmo endereco

eletronico indicado no item 3.1, sem a identidade da licitante consulente.

5.

IMPUGNACAO DO EDITAL

5.1. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia:

5.1.1. a pessoa que ndo se manifestar até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de
entrega das Propostas; e

5.1.2. a licitante que ndo se manifestar até 02 (dois) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas.

5.2. O pedido de impugnacao, com a indicagdo das falhas ou irregularidades que, a
juizo da pessoa ou da licitante, tenham viciado o Edital, devera ser protocolado, por
escrito, em dias Uteis, das 8h as 17 horas, na sede do CFO.

5.3. A impugnacdo feita tempestivamente, pela licitante, ndo a impedirda de

participar do processo licitatério, até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.
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6. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

6.1. Poderdo participar da presente licitagdo, as Agéncias de Propaganda

qualificadas como disposto no art. 32 da Lei Federal n.2 4.680/65, legalmente

constituidas, e que tenham obtido o Certificado de Qualificagdo Técnica de

Funcionamento, nos termos do art. 42 e paragrafo 12 da Lei Federal n.2 12.232/10,

bem como atenderem a todas as exigéncias constantes neste Edital e em seus Anexos,

sob pena de desclassifica¢do.

6.1.1. Nenhuma licitante podera participar desta licitacdo com mais de uma Proposta.

6.2. Nado sera admitida nesta licitacdo a participacdao de empresas:

6.2.1. em recuperacdo judicial ou extrajudicial, em processo de faléncia, sob concurso
de credores, em processo de liquidagao ou em dissolugao;

6.2.2. que estejam com o direito de licitar e contratar com o Conselho Federal de

Odontologia suspenso, ou que tenham sido declaradas inidéneas pela Administracdo

Plblica, no ambito Federal, Estadual, Municipal ou do Distrito Federal, enquanto

perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a

reabilitacao;

6.3. Também ndo serd admitida nesta licitacdo a participacdo de empresa cujo (s)

sécio(s), dirigente(s) ou administrador(es):

6.3.1. seja (m) servidor(es) do Conselho Federal de Odontologia ou;

6.4. No caso da participacdao de empresas em consoércio deve-se observar o previsto

no artigo 33 da Lei 8.666/93.

7. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia o documento
gue o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato

programado para a entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Preco;

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERALDE
ODONTOLOGIA

7.1.1. Os documentos mencionados no subitem 7.1 deverdo ser apresentados fora
dos envelopes que contém as Propostas, com numera¢dao sequencial de pdginas e
rubrica, e compordo os autos do processo licitatorio;

7.1.2. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo,
por sdécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente,
em copia do ato que estabelece a prova de representa¢ao da empresa, em que conste
o nome do sdcio e os poderes para representd-la, ou cépia da ata da assembleia de
eleicao do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartdrio ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a Comissao Permanente de Licitacdo do
Conselho Federal de Odontologia ateste sua autenticidade;

7.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, com os poderes especificos para a representagao no certame ou
carta de credenciamento conforme o modelo do Anexo VI. Nesse caso, o preposto
também entregard a Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de
Odontologia cépia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

7.2. A auséncia do documento habil de representacdio ndo impedirda o
representante de participar da licitacdao, mas ele ficard impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatdrio.

7.3. A documentac¢do apresentada na primeira sessdao de recepg¢do e abertura das
Propostas credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de
sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

7.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e
abertura, deverd encaminhar as Propostas por meio de portador. Nesse caso, o

portador devera efetuar a entrega dos envelopes diretamente a Comissdo Permanente
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de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia, na data, hora e local indicados nos
subitens 2.1 e 2.3 deste Edital.

7.5. No caso de enquadramento como microempresa — ME ou empresa de pequeno
porte — EPP, nos termos da Lei Complementar n2 123/2006, alterada pela LC 147/2014,
no ato do credenciamento (fora de qualquer envelope) deverad ser apresentada
documento de comprova¢ao do enquadramento e a declaragcdo do modelo do Anexo
VII.

7.6. A sociedade cooperativa que tenha auferido, no ano-calendario anterior ao
presente, receita bruta superior a R$360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais) e igual
ou inferior a R$4.800.000,00 (quatro milhdes e oitocentos mil reais), em conformidade
com as disposicdes do art. 34 da Lei n? 11.488/2007, recebera o mesmo tratamento
concedido pela Lei Complementar n2 123/2006 as ME/EPP.

7.7. A pessoa fisica ou o empresdrio individual que se enquadrar no inciso | ou Il do
art. 32 da Lei Complementar n? 123/2006, receberd o mesmo tratamento que a

referida Lei concede as ME/EPP.

8. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECO

8.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo
do Conselho Federal de Odontologia acondicionada nos envelopesn21,n22en?23;ea

Proposta de Preco no envelope n2 4.

8.2. Envelope n? 1: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
8.2.1. No envelope n? 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao

Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 9.2 e 9.3.

8.2.2. SO sera aceito o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
Comissdo Permanente de Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia entregue no

ato do cadastramento.
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8.2.3. O envelope padronizado (no formato envelope padrdo, saco grande para
correspondéncia off set branco, com timbre do CFO, medindo aproximadamente
36x45cm, 4x4 cores em papel Ap 90g) devera ser retirado pela interessada a partir da
publicacdo do Edital, em dias uteis, até um dia antes do certame, no enderego
mencionado no subitem 2.1, junto a Presidente da CPL, mediante cadastramento
prévio, através de ficha contendo nome da empresa, CNPJ, endereco, telefone de
contato, e-mail, no hordrio de 8 as 17h.

8.2.4. O envelope padronizado s6 sera entregue a agéncia que adote o procedimento
descrito no subitem 8.2.3.

8.2.5. O envelope n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

8.2.6. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicag¢do Publicitaria —
até a abertura do envelope n2 2 — 0 envelope n2 1 ndo podera:

8.2.6.1. ter nenhum tipo de identificacao;

8.2.6.2. apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;

8.2.6.3. estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais

documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagcdo da licitante.

Envelope n2 2: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada.
8.2.7. No envelope n? 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao

Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 9.4.

8.2.8. O envelope n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo: Envelope n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n2 01/2019.

8.2.9. O envelope n? 2 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que

inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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8.2.10.0 envelope n? 1 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do

envelope n2 2.

8.3. Envelope n? 3: Capacidade de Atendimento e o Repertodrio:

8.3.1. No envelope n? 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento
e o Repertdrio, de que tratam os itens 9.5a9.7.1

8.3.2. O envelope n? 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdao: Envelope n? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento e Repertdério

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n2 01/2019.

8.3.3. O envelope n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.3.4. O envelope n? 3 NAO podera ter informac3o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
envelope n2 2.

8.4. Envelope n? 4: Proposta de Prego

8.4.1. A Proposta de Prec¢o devera ser entregue a Comissao Permanente de Licita¢do
do Conselho Federal de Odontologia acondicionada no envelope n2 4.

8.4.2. O envelope n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Envelope n2 4

Proposta de Preco

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n201/2019.
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8.4.3. O envelope n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que inviolavel, quanto

as informacodes de que trata, até sua abertura.

8.4.4. O envelope n? 4 ndo poderd ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou

outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao

Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do

envelope n? 2.

9.

APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com

os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos

Subquesitos

Plano de Comunicac¢do Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada

9.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado

da seguinte forma:

e em caderno Unico e com espiral preta colocada a esquerda;
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e capa e contracapa em papel A4 branco;
e conteudo impresso em papel A4, branco, orientagao retrato;
e espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

e espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre

titulos e entre pardgrafos;

e texto em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos

subitens 9.2.1,9.2.2 e 9.2.3;

e numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina

interna, em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pagina;
e sem identificacdo da licitante.

9.2.1 As especificacoes do subitem 9.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata

a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 9.3.3.2.5.

9.2.2. Os subquesitos Raciocinio Bdasico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:
a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagBes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte

‘arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no

subitem 9.2.5, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

9.2.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e

N3o Midia poderao:
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| - ser editados em cores; L

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

9.2.4. Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa

serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2.
9.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do envelope n2. 1.

9.2.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as

paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

9.2.6. Os textos da Estratégia de Midia e Ndao Midia ndo tém limitacdo quanto ao

numero de paginas.

9.2.7. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a

transmissao de mensagem publicitaria.

9.3. O Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),

observadas as seguintes disposicdes:

9.3.1. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitdria do Conselho Federal de Odontologia, sua compreensao
sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao,

expresso no Briefing (Anexo 1);
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9.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o desafio de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) e
alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacao, relacionados a esse desafio

previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu

raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitdria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando

dizer e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas

as seguintes disposicdes:

a) apresentar relacdo de todas as pegas e/ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitdria, como previsto no

subitem 9.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e/ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solu¢do do desafio de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de

comunicacdo publicitaria.

9.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 9.3.3 est3do circunscritos
a especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das funcgdes taticas que se

pode esperar de cada pec¢a e/ou material.

9.3.3.2 Os exemplos de pecgas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:
a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou

caracteristica da peca e/ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
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b1) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protdétipo ou ‘monstro’, para pecgas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard para TV e cinema.

c) so serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

9.3.3.2.1. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser inseridas imagens em

movimento.

9.3.3.2.2. Os storyboards animados e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis no sistema operacional
Windows, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados

para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

9.3.3.2.3. Os protdtipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser
produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg,

swf e mov.

9.3.3.2.4. As pecgas graficas poderdao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem
suporte e/ou passe-partout, observado o disposto no subitem 9.2.4.1. Pegas que ndo

se ajustem as dimensdes do envelope n? 1 podem ser dobradas.

9.3.3.2.5. Cada peca e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot rddio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu
cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista

na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.
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9.3.3.3. Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até
o limite de que trata a alinea ‘@’ do subitem 9.3.3.2, devem ser observadas as seguintes

regras:
a) as reducdes e variagOes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e
de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), serd considerada uma pe¢a se o conjunto

transmitir mensagem Unica;
d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas

pegas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas
por animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera

considerado uma peca.
9.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as tdticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em func¢ao da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,

tabelas, gréficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas
e/ou material destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de

textos, tabelas, graficos e planilhas.
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9.3.4.1 Da simulagdao mencionada na alinea ‘b’ do subitem 9.3.4 deverd constar

resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;
b) as quantidades de inser¢des das peg¢as em veiculos de divulgacgao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de

divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucdo técnica

de cada peca destinada a veiculos de divulgagao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou

material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou

material de ndo midia.
9.3.4.2 Na simulacdo mencionada alinea ‘b’ do subitem 9.3.4:

a) os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,

vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os

servicos de fornecedores.

Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Identificada
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9.4. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
e/ou materiais da Ideia Criativa, deverd constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, contudo, com as seguintes

especificidades:
a) conter a identificacdo da licitante;
b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.
Capacidade de Atendimento

9.5 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, fotos e outros recursos,

através dos quais a licitante apresentara:

e a qualificacdo e a quantificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo do Conselho Federal de Odontologia para execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo grafica,

producdo RTV, midia e atendimento;

e as instalagdes e os recursos materiais que estarao a disposicdo para a execugao do

contrato;

e a sistematica de atendimento e os prazos que serdao praticados em condi¢des

normais de trabalho, na criagcdo de pecas avulsas e na elaboragao de plano de midia.
Repertério

9.6. Consiste na apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados

pela licitante, para anunciantes que ndo a do Conselho Federal de Odontologia sob a
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forma de pecas e respectivas memorias técnicas, contendo indicacdo sucinta do

problema que os mesmos se propuseram a resolver.

9.6.1. A licitante poderd apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos meios de

comunicagdo — eletronicos e impressos: TV, radio, revista, jornal e internet.

9.6.2. Cada pega devera conter ficha técnica, com indicagao da licitante, titulo, data da
producdo, periodo de veiculagdo, mencao de pelo menos 02 (dois) veiculos que as

divulgaram e a identificacdo do Anunciante, que devera nela apor seu “de acordo”.

9.7. As pegas eletrénicas deverao ser apresentadas em DVD ou CD, executaveis no

sistema operacional Windows, podendo ser fornecidas soltas.

9.7.1. As pecas graficas poderdo ser fornecidas em papel A4 ou A3 dobrado, soltas,

preservando-se a leitura das pecas e indicando-se suas dimensdes originais.

10.  JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomissdo Técnica referida no art. 10, §12 e segs. da Lei Federal n.2
12.232/10, analisara as Propostas Técnicas das Licitantes quanto ao atendimento das

condi¢Oes estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

10.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta:

10.2.1. Plano de Comunicac¢ado Publicitaria:

10.2.1.1. Raciocinio Basico: demonstracdao da compreensao, face ao briefing:

A. das fungdes e do papel do Conselho Federal de Odontologia perante os profissionais
da area da Odontologia no Brasil;

B. das atividades mais significativas do Conselho Federal de Odontologia junto aos

profissionais da area da Odontologia;

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO {

FEDERAL DE (o - t
ODONTOLOGIA ,,,,&,
"tq“’f:'mm‘,\a

C. das caracteristicas mais significativas do Conselho Federal de Odontologia junto aos
profissionais da drea da Odontologia para sua comunicagao publicitaria.

10.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

A) a adequagdo do tema e do conceito propostos a natureza do relacionamento entre
o Conselho Federal de Odontologia e os profissionais da area da Odontologia;

B) a consisténcia logica e a pertinéncia da defesa apresentada com relagdo ao tema e
ao conceito;

C) a capacidade de aproximar o Conselho Federal de Odontologia junto aos
profissionais da area da Odontologia;

D) a estruturacdo da comunicacdo a ser concretizada face aos objetivos previstos no
briefing e a verba disponivel para a elaborac¢do do Plano de Comunicagao Publicitaria,
considerado o prazo fixado (Anexo ).

10.2.1.3 Ideia Criativa:

A) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante;

B) sua adequac¢do ao patamar médio cultural do Conselho Federal de Odontologia
perante os profissionais da Odontologia no Brasil;

C) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas aos meios de divulgacdo e a
populacdo alvo.

10.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia:

A) a demonstracdo de conhecimento dos habitos de consumo da populagdo em
relacdo aos meios de divulgacdo sugeridos;

B) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado;

C) a sustentacdo da mensagem divulgada em meios de massa, através da utilizacdo de
midias alternativas, segmentadas e/ou online.

10.3 A Proposta Técnica é composta de 06 (seis) quesitos, e estad limitada a 100 (cem)
pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

10.3.1 A pontuacdo das Propostas Técnicas devera levar em consideracdo a
importancia de cada quesito, na seguinte metodologia:

A) Plano de Comunicagdo Publicitaria 60 (sessenta) pontos, sendo:

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERALDE
ODONTOLOGIA

1) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: 15 (quinze)
3) Ideia criativa: 15 (quinze)

4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)

B) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos.

C) Repertdrio: 20 (vinte) pontos.

10.3.2 A pontuagdo total de cada licitante corresponderd a soma dos pontos de todos
0s quesitos.

10.3.3 Serdo consideradas classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem a média minima de 75 (setenta e cinco) pontos, sendo que

apenas uma destas sera considerava vencedora, apds o julgamento final.

10.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
b) ndo alcancar, no total, no minimo 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em quaisquer quesitos ou subquesitos da Proposta Técnica.

10.5. Se houver empate que impossibilite a identificacdo das classificacdes na ordem
de melhor pontuagdo técnica, nesta fase, serdo assim consideradas melhores
classificadas as que obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos
abaixo, observando-se a ordem de indicagao:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia;

d) Raciocinio basico.

e) Capacidade de atendimento
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10.5.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, em ato publico a ser
designado pela Comissao Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia, para o qual

serdao convocadas todas as licitantes.

10.6. No calculo da distribuicdo dos custos para producao e veiculacdo da campanha a
que se refere o Plano de Comunicag¢do Publicitdria a licitante utilizard como referencial,

uma verba de R$400.000,00 (quatrocentos mil reais).

| 11. DA APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECO

11.1. A Proposta de Preco deverd ser elaborada em papel timbrado da empresa,
digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar duvidas,
reconhecendo assim, a plena aceitacdo e aplicagdo das normas e critérios deste Edital
e obedecer as especificacdes e condi¢cdes previstas neste instrumento convocatério e
Anexos, que deste fazem parte integrante como transcritos, contendo os seguintes
elementos:

11.1.1.nome, endereco, CNPJ e inscricdo estadual ou municipal;

11.1.2.ndmero do Processo, da Concorréncia Publica e assinatura do representante
legal da empresa;

11.1.3.indicacdo do nome do Banco, nimero da agéncia, nUmero da conta corrente,
para fins de recebimento dos pagamentos, caso seja contratada;

11.1.4.assinatura e nome do representante legal da empresa em todas as vias
devidamente identificada;

11.1.5.endereco completo, telefone, e-mail e fax atualizados, para facilitar possiveis
contatos;

11.1.6.indicacdo do prazo de inicio da execugdo dos servicos, estipulados em contrato
ou, caso de sua substituicdo nos termos da lei, a data do recebimento de documento

equivalente;
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11.1.7.indicacdo do prazo de validade da proposta, ndo inferior a 60 (sessenta) dias
consecutivos da apresenta¢gao da mesma, observado o disposto no § 3°, art. 64 da Lei
n° 8.666/93 e alteracdes;
11.2. A Proposta de Preco devera ser apresentada tal qual consta do Anexo |V,
indicando:
11.2.1.0 percentual de desconto que a licitante oferecerd sobre os valores constantes
da Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal — SINPAPRO/DF, vigente na data de entrega das Propostas;
11.2.2.0 percentual de honorarios que a licitante cobrard sobre os servicos e
suprimentos externos produzidos/adquiridos junto a Fornecedores especializados,
selecionados pela licitante ou indicados pelo Conselho Federal de Odontologia.
11.2.3.0 percentual de honordrios que a licitante perceberd quando sua
responsabilidade se limitar, exclusivamente, a contratacdo do Fornecedor ou ao
pagamento do servico ou suprimento a ele devido.
11.2.4. Declaragao sobre os direitos autorais, estabelecendo:
11.2.4.1. A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluindo os estudos, andlises e planos) pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia da
presente licitacdo, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia dos contratos respectivos, ressalvados os direitos de terceiros.
11.2.4.2. O compromisso de contratar bens ou servicos especializados
relacionados com atividades complementares da execucdo do objeto contratado,
somente junto a Fornecedores cadastrados junto ao Conselho Federal de Odontologia;
11.2.4.3. O compromisso, quando o contratante optar pela execucao dos servicos
com cessao dos direitos total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vierem a ser
celebrados com terceiros, para producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de
outros servicos, de cldusulas escritas que:
a) Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial

de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
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ai incluidos a criacdo, producdo e direcao, a composicao, arranjo e execucao de trilha
sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabelecam que a Contratante poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, apds o término
do contrato, ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

C) Que considerard como ja incluido no custo da producdo qualquer remuneracao
devida a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

11.2.5.0 compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas, os custos de cachés, os de cessdo de direitos de uso de obras
consagradas incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos.

11.2.6.0 compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de preco para os
direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos

casos de reutilizacdo de pecas publicitarias da Contratante.

11.3. A proposta de preco devera indicar, ainda:

11.3.1.0 prazo de validade, que ndo serd superior a 60 (sessenta) dias da data da
entrega dos envelopes respectivos;

11.3.2.Que os encargos fiscais, trabalhistas e previdencidrios incidentes sobre o
contrato serdo de responsabilidade da licitante que vier a ser contratada.

11.4. A Proposta de Precos devera ser apresentada mediante preenchimento da

Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo (Anexo IV).

12. DA VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

12.1. As Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢bes estabelecidas neste

Edital e em seus Anexos.
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12.2. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da
agéncia, cujo modelo constitui o Anexo IV, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19,
da Lei n? 8.666/1993, os seguintes critérios devem ser obedecidos:

12.2.1.n30 serd aceito desconto inferior a 70% (setenta por cento), para os custos
internos, de que trata o item “a” do Anexo |V;

12.2.2.Honorarios de 5% até 10% para os custos externos de que trata o item “b” do
Anexo IV,

12.2.3.Honorarios de 5% até 10% para os custos externos de que trata o item “c” do
Anexo IV.

12.2.4.Honordrios de 5% até 10% para os custos externos de que trata o item “d” do
Anexo IV.

12.3. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdao Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

12.4. A pontuacdo da Proposta de Precos serd apurada conforme a metodologia a
seguir:

12.4.1. A Comissao Permanente de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser

valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos | P1=1,0 x Desconto

internos previstos no item a do Anexo IV

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos | P2 =2,0 x (10 — honorarios)

servicos previstos no item b do Anexo IV

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos | P3 =2,0 x (10 — honorarios)

servicos previstos no item ¢ do Anexo IV

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos | P4 =5,0 x (10 — honorarios)

servicos previstos no item d do Anexo IV
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12.4.2. A pontuagao de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida nos itens “a”, “b”, “c” e
“d” do Anexo IV, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

12.5. Sera desclassificada a Proposta de Pregco que apresentar preco baseado em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servigos.

12.6. Os quesitos a serem valorados serdo os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo |V, ressalvado que ndo serdao aceitas Propostas de Pregos que nao
atendam aos critérios objetivos preestabelecidos neste Edital e seus Anexos.

12.7. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por
extenso, a Comissdao Permanente de Licitacgdo do Conselho Federal de
Odontologia considerard o preco por extenso.

12.8. Nao se considerard qualquer oferta de vantagem nao prevista no Edital, nem

preco ou vantagem baseados em ofertas de outras licitantes.

13. JULGAMENTO FINAL DA LICITAGAO

13.1. O julgamento final do certame sera levado a efeito aplicando-se a seguinte
formula:

NF = (NT x 6 + NP x 4)
10

NF= nota final;
NT= nota técnica;
NP= nota de precos;

13.2. Serajulgada vencedora a agéncia licitante que obtiver a maior nota final (NF).

13.3. No caso do julgamento final da licitagao deverd ser observado o tratamento
diferenciado no caso de licitante microempresa — ME ou empresa de pequeno porte —
EPP, nos termos da Lei Complementar n? 123/2006, alterada pela LC 147/2014, que

tenha realizado a prova desta condicdo no ato do credenciamento.
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14. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO ‘

14.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados “somente” pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, no ato desta sessdo, em obediéncia ao
inciso Xl, do artigo 11, da Lei 12.232/2010, e deverdo atender ao que segue:

14.1.1.0s documentos necessdrios a habilitacdo deverdo ter todas as suas pdginas
rubricadas por representante legal da licitante e poderdo ser apresentados em
original, por qualquer processo de cépia autenticada por cartério competente ou
poderdo ser autenticados por servidor da administracdo, desde que seja exibido o
original para conferéncia pela Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal
de Odontologia ou sob a forma de publicacdo em érgao da imprensa oficial. S6 serao
aceitas copias legiveis que oferecam condi¢cdes de andlise por parte da Comissdo
Permanente de Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia.

14.2. Os Documentos deverdo estar acondicionados no envelope n? 5, que devera

estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Envelope n2 5
Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 01/2019

14.2.1.0 envelope n2 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto
as informacodes de que trata, até sua abertura.

14.3. Para habilitagdao nesta Concorréncia Publica, a licitante devera comprovar sob
pena de inabilitacdo:

14.3.1.0s documentos solicitados deverao estar no prazo de validade neles previstos,

que uma vez ndo mencionado, serd considerado como sendo de 90 (noventa) dias,
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contados da data de sua emissdo, a exce¢do do(s) Atestado(s) de Capacidade Técnica
que ndo sera objeto de andlise quanto a esse aspecto;

14.3.2.Toda a documentacdo apresentada pela licitante, para fins de habilitacdo,
devera conter o numero do Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) da mesma,

exceto com relacdo aos documentos que sdo emitidos apenas com o CNPJ da matriz.

14.4. Documentagio relativa 3 HABILITAGAO JURIDICA

14.4.1.Copia do documento de identidade e cartdo de inscrigdo no CPF/MF ou CNH do
signatario da proposta, assim como, no caso de procurador, de cépia do instrumento
de mandato com a outorga de poderes para representar o licitante nos atos inerentes
ao certame;

14.4.2. No caso de empresario individual: cdpia de inscricdo no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

14.4.3.No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade
limitada — EIRELI: cépia do Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor,
devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de
documento comprobatdrio de seus administradores;

14.4.4.No caso de sociedade simples: cdpia da inscricdo do Ato Constitutivo no
Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da
indicacdo dos seus administradores e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado
de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

14.4.5. No caso de microempresa ou empresa de pequeno porte: certiddo expedida
pela Junta Comercial ou pelo Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o caso, que
comprove a condigdo de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos da
LC 123/2006.

14.4.6.No caso de pessoa juridica ou empresario estrangeiro (a) em funcionamento no
Pais, o respectivo decreto de autorizagao.

14.4.7.No caso de cooperativa, ata de fundacdo; estatuto social com a ata de

assembleia que o aprovou, editais de convocac¢ao das trés ultimas assembleias gerais
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extraordinarias, trés registros de presenca dos cooperados que executardo o contrato
em assembleias gerais ou nas reunides seccionais a ata de sessao que os cooperados
autorizam a cooperativa a contratar o objeto da licitacao.
14.4.8.. O registro previsto na Lei n2 5.764/1971, art. 107.
14.4.9.0s documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou

da consolidagdo respectiva.

14.5. Documentagao relativa a REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
14.5.1.Certiddo de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante
apresentacado de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal
do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a
todos os créditos tributdrios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria
Conjunta n? 1.751, de 02/10/2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

14.5.2. CertidGes de Regularidade Fiscal Federal, Estadual, Distrital ou Municipal.
14.5.3. Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPJ);

14.5.4. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual, distrital ou
municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, que deve constar a
informacdo do seu ramo de atividade, o qual deve ser consentdneo ao objeto
contratual;

14.5.5.Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certidao negativa, nos termos do art. 29, inciso V, da Lei
n2 8.666/93.

14.5.6. Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS).

14.5.7. Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, havendo

alguma restricao na comprovacao de regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 5
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(cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente
for declarado vencedor do certame, prorrogdveis por igual periodo, a critério da
Administracdo, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento
do débito, emissdao de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de
certiddo negativa.

14.5.8. A ndo regularizagdo da documentacdo, no prazo previsto, implicard a
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢des previstas no art. 81 da
Lei n? 8.666/93, sendo facultado a Administracdo convocar os licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a
licitacdo.

14.6. Documentacao relativa a QUALIFICACAO TECNICA

14.6.1. Atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) - pessoas de direito publico ou privado -
comprovando a aptidao da licitante para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas com os servicos objeto deste Edital;

14.6.2. Atestado(s) fornecido(s) por veiculo(s) de comunicacdo, dando conta do fiel
cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome
de seus clientes;

14.6.3.Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional
competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou na
Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP;

14.6.4. Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo
das Normas-Padrado, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de
conjunto minimo de informagdes e dados de midia, conforme item 2.5.3 das mesmas
Normas, incorporadas ao sistema legal por forca do Decreto n. 4.563/02, para

atendimento do art. 30, inciso |l da Lei 8.666/93 e alteracdes.

14.7. Documentacdo relativa 3 QUALIFICACAO ECONOMICO - FINANCEIRA
14.7.1. Apresentacdo de certiddo negativa de faléncia, recuperacdo judicial ou

extrajudicial, expedida pelo distribuidor da sede da licitante.
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14.7.2. Apresentagao de Balango Patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacado financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de
3 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta.

14.7.3. A comprovacdo da situagao financeira da empresa serd constatada mediante
obtencdo de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicagao das férmulas:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo / Passivo Circulante + Passivo Ndo
Circulante SG = Ativo Total / Passivo Circulante + Passivo N3o Circulante

LC = Ativo Circulante / Passivo Circulante

14.7.4.As empresas, cadastradas ou ndo no SICAF, que apresentarem resultado
inferior ou igual a 1(um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia
Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), deverdao comprovar patrimonio liquido de 10%
(dez) por cento do valor estimado da contratagdo ou item pertinente.

14.7.5. No caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a
apresentacdao de balangco patrimonial de demonstracdes contabeis referentes ao
periodo de existéncia da sociedade.

14.7.6. A ultima auditoria contdbil-financeira da cooperativa, conforme dispde o art.
112 da Lei n? 5.764/1971 ou uma declaragdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria

nao foi exigida pelo 6rgao fiscalizador.

14.8. Outras declara¢Oes a serem apresentadas no Envelope 05 — Habilitagdo:

14.8.1. Declaragao indicando suas instalagdes e recursos disponiveis para a prestacao
dos servicos, no tocante a estrutura da empresa e disponibilidade de pessoal pds
contratacdo, nos termos do Anexo | — Termo de Referéncia, informando o endereco

completo onde se situam estas instalagdes.
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14.8.2. As empresas que ndo possuem Sede, Filial ou Escritério no Distrito Federal
deverao apresentar declaragao formal de que, no prazo maximo de 60 (sessenta) dias,
a contar da data da assinatura do contrato, providenciard Filial ou Escritério de
Representacdo dotado de infraestrutura técnica adequada, com recursos humanos
qualificados, necessarios e suficientes para a prestacdo dos servicos.

14.8.3. As instalacdes existentes no Distrito Federal, informadas pela empresa,
poderdo ser objeto de diligéncias para confirmacdo da veracidade das informacdes
prestadas, assim como a avaliagdo da exequibilidade das propostas das empresas que
ainda ndao possuem instalagdes no Distrito Federal sera avaliada, criteriosamente,
observando os pardmetros descritos no subitem acima.

14.8.4. Declaragao, sob as penalidades cabiveis, que atende aos requisitos de
habilitacdo — Modelo Anexo VIl

14.8.5. Declaragao de que a empresa cumpre o disposto no inciso XXXIll do art. 72 da
Constituicdo Federal e no inciso XVIII do art. 78 da Lei n? 8.666/93, ou seja, que n3o

utiliza mao-de-obra direta ou indireta de menores — Modelo Anexo V.

15.  ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

15.1. A abertura do envelope de habilitacdo sera realizada em ato publico do qual
lavrar-se-a ata circunstanciada, assinada pelas licitantes presentes, facultativamente e
pela Comissdo, porém, somente das licitantes classificadas no julgamento final das
propostas.

15.2. Os envelopes da documentacdo serdo abertos e rubricados pelos membros da
Comissdao Permanente de Licitagcdo do Conselho Federal de Odontologia e pelos
representantes das licitantes participantes da sessao.

15.3. A Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia
analisard a documentacao para verificar o cumprimento da exigéncia de Habilitacao
contida nesse Edital.

15.4. A Comissao podera transferir a analise dos documentos de habilitagdo para

outra data, caso necessite de mais tempo para apreciar os documentos.
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15.5. Ocorrendo a hipdtese prevista no item anterior os envelopes ficardo em poder
da Comissao, rubricados pelos seus membros e representantes das proponentes, até
gue seja decidida.

15.6. Sera julgada habilitada a licitante que atender a todas as exigéncias do Edital,
guanto a documentacdo e inabilitada, a que deixar de atender a qualquer uma delas.
15.7. Julgada a habilitagdo e divulgado o seu resultado, a Comissao podera, na
mesma reunido, declarar a vencedora, desde que haja desisténcia expressa de recurso,
por parte de todas as licitantes que participaram da classificacao final, consignando
esse fato em ata.

15.8. Na hipdtese de recurso, o mesmo deverd observar o disposto no art. 109, inciso

| e alineas, da Lei Federal n.2 8.666/93, consolidada.

16. COMISSAO PERMAMENTE DE LICITACAO DO CONSELHO FEDERAL DE
ODONTOLOGIA E SUBCOMISSAO TECNICA

16.1. Esta licitacdo sera processada e julgada pela Comissdao Permanente de Licitagdo
do Conselho Federal de Odontologia na forma do art. 10 da Lei Federal n.2 12.232/10,
com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

16.2. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdao Técnica,
composta por 6 (seis) membros efetivos que sdo formados em comunicacao,
publicidade ou marketing ou relagdes publicas ou que atuem em uma dessas areas.
16.2.1.1 (um) dos membros da comissdo ndo poderd manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Conselho Federal de Odontologia.
16.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica deu-se por sorteio publico, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo com 18 (dezoito) integrantes,
previamente cadastrados pelo Conselho Federal de Odontologia, sendo que um terco
dos integrantes ndo possui vinculo funcional ou contratual direto ou indireto com o
Conselho Federal de Odontologia (DOU de 05/04/2019 - pagina 244 e site), cujos

nomes ndo foram impugnados nos prazos previstos na Lei.
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16.3.1.A Portaria CFO-SEC-65, de 04 de abril de 2019 com a relacdo dos nomes

referidos no subitem 16.3 deste Edital esta publicada no site do CFO — www.cfo.org.br.

Unido, para conhecimento das licitantes e interessados, ndo cabendo mais qualquer
tipo de impugnacao.

16.3.2. 0 sorteio foi processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho
Federal de Odontologia com o preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo
vinculo com o Conselho Federal de Odontologia nos termos dos subitens 15.2.1 e 15.3.
16.3.3. A relacdo prevista no subitem 15.3 deste Edital conteve, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o Conselho
Federal de Odontologia.

16.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderia ter impugnado pessoa integrante da relagdao a que se
refere o subitem 15.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo
do Conselho Federal de Odontologia de justificativa para a exclusdo. O que nao

ocorreu, nos termos dos documentos juntados ao processo de licitacao.

17. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

17.1. Esta prevista a realizacdo de no minimo 4 (quatro) sessdes publicas, observados
os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo, das quais serdao lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia e pelos
representantes das licitantes presentes. O quantitativo de sessdes podera ser alterado
conforme o andamento do processo de licitagcdo, sendo as licitantes notificadas das
mesmas nos termos da legislacao.

17.1.1.A Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia e a
Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse do Conselho Federal de

Odontologia relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
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Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o

cardter competitivo desta concorréncia.

17.1.2.0Os integrantes da Subcomissdao Técnica ndo poderdo participar das sessdes de

recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Prego.

17.1.3.0 julgamento das Propostas Técnicas e de Preco e o julgamento final deste

certame serdao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste

Edital.

17.1.4.A Comissao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia

poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcao

do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

17.2. Primeira Sessao - A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local
previstos no subitem 2.1 deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

17.2.1.Realizar o credenciamento com a identificacgdo dos representantes das

licitantes, por meio do documento exigido no subitem 7.1 deste Edital;

17.2.2.receber os envelopesn?1,n22,n23 e n24;

17.2.3. conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposicdes deste

Edital.

17.3. O envelope n? 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagdo

Publicitaria, fornecido pela Comissdo Permanente de Licitacdo no ato do

cadastramento, sé sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitagdo do

Conselho Federal de Odontologia se ndo:
17.3.1. estiver identificado;
17.3.2.apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do envelope n2 2;
17.3.3.estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante
antes da abertura do envelope n? 2.
17.3.3.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’

e ‘c’ do subitem 16.3, a Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de
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Odontologia ndo recebera o envelope n? 1, o que também a impedira de receber os
demais envelopes da mesma licitante.

17.3.4. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

17.3.4.1. rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n2 2 e n? 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdao Permanente de

Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia, e separa-los dos envelopes n? 1 e n2 3;

17.3.4.2. retirar e rubricar o conteldo dos envelopes n? 1;
17.3.4.3. abrir os envelopes n? 3 e rubricar seu conteudo;
17.3.4.4. colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os

documentos que constituem os envelopes n2 1 e n? 3;

17.3.4.5. informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdao na
forma do item 19 deste Edital.

17.3.5.Se, ao examinar e/ou rubricar os conteludos dos envelopes n2 1 e n? 3, a
Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia e/ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a
Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia desclassificara
a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

17.3.6. A Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia ndao
langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos envelopes n? 1 nem nos documentos que
compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdao Publicitaria, sendo o
envelope entregue para os licitantes no prazo de cadastramento nos termos do item 3.
17.3.7. Abertos os envelopes n2 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia.

17.3.8.N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes

procedimentos:
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17.3.8.1. encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitagdo do Conselho
Federal de Odontologia a Subcomissao Técnica, dos envelopes n? 1, com as vias nao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria;

17.3.8.2. anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias
ndo identificadas do Plano de Comunicacdao Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

17.3.8.3. elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo
Permanente de Licitagdao do Conselho Federal de Odontologia, da ata de julgamento
dos Planos de Comunicacdo Publicitdria, de planilha com as pontuacbes e de
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

17.3.8.4. ap6s encerrado o informado mencionado nas alineas anteriores, o
mesmo procedimento deverd ser efetuado em relacdo ao envelope de n? 3.

17.4. Segunda Sessao - Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas
(envelopes n? 1), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdao Permanente de Licitagdo do
Conselho Federal de Odontologia convocara as licitantes, para participar da segunda
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

17.4.1.|dentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ata;

17.4.2. abrir os envelopes n? 2;

17.4.3.cotejar as vias ndo identificadas (envelope n2 1) com as vias identificadas
(envelope n? 2) do Plano de Comunicacdo Publicitdria, para identificacdo de sua
autoria;

17.4.4.elaborar planilha geral com as pontuag¢des atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

17.4.5. proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
17.4.6.informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera

publicado na forma do item 19, com a indicacdo das licitantes classificadas e das
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desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 20.

17.4.7.Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pelo Conselho Federal de
Odontologia.

17.5. Terceira Sessdao - Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia convocard as licitantes,
para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
17.5.1.identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ata;

17.5.2.abrir os envelopes n? 4, com a Proposta de Prego, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal
de Odontologia e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada;

17.5.3.colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos envelopes n2 4;

17.5.4.analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracao das Propostas de Preco e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

17.5.5.declarar vencedora a licitante melhor classificada no julgamento final, que sera
procedido mediante o estabelecimento da média ponderada das valorizacdes das
Propostas Técnica e de Pregos, de acordo com os pesos constantes da férmula abaixo:

NF = (PT x 6) + (PP x 4)

10
Onde: NF = Nota Final
PT = Proposta Técnica

PP = Proposta de Precos
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17.5.6.informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento
final das Propostas serd publicado na forma do item 19 deste Edital, com a indicagao
da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na clausula 20.

17.6. Quarta Sessdao - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia convocara as licitantes
classificadas no julgamento final, para participar da quarta sessdao publica, com a
seguinte pauta basica:

17.6.1.identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ata;

17.6.2.receber os envelopes n?2 5 de todas as licitantes classificadas;

17.6.3.abrir os envelopes n? 5 das licitantes classificadas nos termos da cldusula 13,
cujos documentos serdao rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitacdao do Conselho Federal de Odontologia e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

17.6.4.analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas nos termos do item 13, com as condicOes estabelecidas neste Edital e na
legislacdo em vigor;

17.6.5.colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos envelopes n2 5;

17.6.6.informar o resultado da habilita¢ao;

17.6.7.informar que o resultado da habilitacdo serd publicado na forma do item 19
deste Edital, com a indicacdo das licitantes habilitadas e as inabilitadas, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art.
109, |, ‘a’ da Lei n2 8.666/1993;

17.6.8.informar que sera publicado na forma do item 19 deste Edital o nome da

licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase
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de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os

recursos interpostos.

| 18. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

18.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a vista do relatério
da Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia, o
resultado da licitacdo sera submetido a consideracdao da autoridade competente do
Conselho Federal de Odontologia para fins de homologagao.

18.2. A contratacdo formalizar-se-a mediante a assinatura de instrumento particular,
observadas as clausulas e condi¢cbes deste Edital e das propostas vencedoras,
conforme a minuta do contrato que integra este Edital (Anexo Ill).

18.3. A assinatura do contrato pela adjudicatdria dar-se-d no prazo de até 05 (cinco)
dias Uteis a contar da data de sua convocacgao pelo Conselho Federal de Odontologia.
18.3.1. A recusa injustificada da adjudicatdria em assinar o contrato dentro do prazo
estabelecido caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-
a as penalidades previstas na cldusula 25 deste Edital.

18.4. Quando o convocado ndo assinar o contrato no prazo e condicoes
estabelecidas, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes cabiveis, o Conselho Federal de
Odontologia poderd convocar as licitantes remanescentes, respeitada a ordem de
classificacdo, para depois de comprovados os requisitos habilitatérios, tomar os
demais procedimentos para contratagdo.

18.5. Podera a licitante ser desclassificada até a contratacao, do Conselho Federal de
Odontologia tiver conhecimento de fato ou circunstancia superveniente que desabone

sua regularidade fiscal, juridica, qualificagdo técnica e/ou econémico-financeira.

19. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS
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19.1. A critério da Comissdao Permanente de Licitagdo do Conselho Federal de
Odontologia, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia poderdo ser divulgadas
conforme segue, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Didrio Oficial da Unido seja
obrigatéria:

19.1.1. nas reunides de abertura de envelopes

19.1.2. No portal da transparéncia do site;

19.1.3.em jornal de grande circulacao;

19.1.4.por qualquer outro meio que permita a comprova¢do inequivoca do

recebimento da comunicacdo pelas licitantes.

‘ 20. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

20.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos
no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da data de intimacdo do ato ou da
lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente, por intermédio
da Comissao Permanente de Licitagdo do Conselho Federal de Odontologia, no
endereco mencionado no subitem 2.1.

20.2. Interposto o recurso, o fato serda comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

20.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia podera reconsiderar a
sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(bes) a autoridade competente,
que decidira.

20.4. N3ao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nado identificado no processo como
representante da licitante.

20.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para

interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
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local e hordrio a serem indicados pela Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho

Federal de Odontologia.

21.  RECURSOS ORGAMENTARIOS |

21.1. A dotagdo orgcamentaria prevista para o exercicio integral de 2019, em valor
estimado a ser destinado a esta contratacdo é de RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de
reais) na rubrica 6.2.2.1.01.04.04.004.021 — Servicos de Assessoria e Consultoria de
Comunicacdo e RS 249.194,88 (duzentos e quarenta e nove mil, cento e noventa e
guatro reais e oitenta e oito centavos) — Servicos de Divulgacdo, impressao,
encadernacdo e fotocdpias, no total de RS 5.249.194,88 (cinco milhdes, duzentos e
guarenta e nove mil, cento e noventa e quatro reais e oitenta e oito centavos).

21.2. O CFO se reserva ao direito de, a seu juizo, utilizar ou n3do a totalidade dos
recursos previstos.

21.3. As despesas efetuadas no préximo exercicio correrdao por conta do respectivo

orcamento dentro da mesma programacao financeira.

|22. CONDIGOES CONTRATUAIS

22.1. A contratacdo decorrente desta licitacdo sera formalizada mediante celebracao
de contrato, cuja minuta constitui o Anexo lll do presente Edital.

22.2. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da data
da convocagdo, para assinar o contrato e retirar a Nota de Empenho.

22.3. Por ocasiao da assinatura do Contrato, verificar-se-a se a licitante vencedora
mantém as condi¢des de habilitacao.

22.4. O instrumento contratual tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data
de sua assinatura, com possibilidade de prorrogacdes por iguais periodos, em
conformidade com a Lei n2 8.666/93 e posteriores alteracdes.

22.5. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima

estipulado, o Conselho Federal de Odontologia poderd, a seu critério, convocar as
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licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condigdes ou revogar esta Concorréncia.

22.6. Serad de responsabilidade da contratada os 6nus resultantes de quaisquer
acdes, demandas, custas e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo
de qualquer dos seus empregados e prepostos.

22.7. Responsabiliza-se a contratada a assumir quaisquer obriga¢des decorrentes de
acoes judiciais, inclusive trabalhistas, a que venha a Contratante a ser condenada, bem
como por demais obrigacdes atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

22.8. A agéncia contratada deverd prestar esclarecimentos ao Conselho Federal de
Odontologia sobre eventuais atos ou fatos desabonadores que a envolva,
independentemente de solicitagdo.

22.9. A Contratada sé podera divulgar informacgées acerca da prestacdo dos servigos
objeto desta Concorréncia que envolva o nome do Conselho Federal de Odontologia,
se houver expressa autorizagdo deste.

22.10. E vedado a Contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operagao financeira sem prévia e expressa autorizacao do

Conselho Federal de Odontologia.

23. REMUNERACAO E PAGAMENTO

23.1. A remuneracdo a contratada pelos servicos prestados, serad feita nos termos
constantes na minuta de contrato (Anexo lll), de acordo com os precos estabelecidos
em sua Proposta de Preco.

23.2. A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes na minuta de contrato

(Anexo Il1).

[24.  FISCALIZAGAO
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24.1. Nos termos do art. 67, da Lei Federal n.2 8.666/93, consolidada, o Conselho
Federal de Odontologia nomeara um Gestor titular e um substituto para executar a
fiscalizagdo dos contratos resultantes desta Concorréncia e registrar em relatério todas
as ocorréncias, deficiéncias ou falhas observadas na execugdao dos servigos, tendo
poderes para notificar as contratadas, com o objetivo de sua imediata correcdo, nos

termos constantes da minuta do contrato (Anexo lll).

25. SANCOES ADMINISTRATIVAS

25.1. A licitante que se recusar, injustificadamente, a assinar o contrato, a aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido no edital, que tenha sofrido
condenacdo definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento
de qualquer tributo, que tenha praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos da
licitacdo ou que demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Autarquia
Federal em virtude de atos ilicitos praticados, podera sofrer as seguintes penalidades:
25.1.1. Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar
com o Conselho Federal de Odontologia pelo prazo de até 2 (dois) anos, ou;

25.1.2. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.
25.1.3.A declaracdo de inidoneidade implica a impossibilidade do fornecedor de
relacionar-se comercialmente com a Administracao Publica.

25.2. Pela inexecucdo total ou parcial do contrato objeto desta licitagdo e/ou pelo
atraso injustificado na sua execuc¢ado, garantida a prévia defesa, as Contratadas ficarao
sujeitas as seguintes sancoes, nos termos estabelecidos na minuta de contrato (Anexo
[):

25.2.1. adverténcia;

25.2.2. multa;

25.2.3.suspensdo temporaria de participagdao em licitagao e impedimento de contratar

com o Conselho Federal de Odontologia, pelo prazo de até 2 (dois) anos;
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25.2.4.declaracdo de inidoneidade;

I 26. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

26.1. E facultada a Comissdo Permanente de Licitacio do Conselho Federal de
Odontologia, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada
a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdao
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Preco ou dos Documentos de Habilitagao.

26.2. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser
desclassificadas ou inabilitadas se o Conselho Federal de Odontologia tiver
conhecimento de fato desabonador as suas classificacdes ou as suas habilitacdes,
conhecido apds o julgamento de cada fase.

26.3. Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, o Conselho Federal de Odontologia podera convocar
as licitantes remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.
26.4. A Comissdao Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia
poderd, no interesse do Conselho Federal de Odontologia, relevar omissdes
puramente formais nos documentos e propostas apresentados pelas licitantes, desde
gue ndao comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

26.5. Para fins desta Concorréncia, o briefing (Anexo Il) atende as exigéncias do
projeto basico a que se referem os artigos 11 e 12 e o inciso IX do artigo 62, todos da
Lei n.2 8.666/93, e traz as informac8es necessarias para a apresentacdo da campanha
institucional.

26.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o Conselho Federal de Odontologia comunicara os fatos verificados a Advocacia
Geral da Unido para as providéncias devidas junto ao Ministério Publico Federal ou
outro 6rgao competente e pertinente a matéria.

26.7. Com excegdo daquelas apresentadas pelas licitantes que vierem a ser

contratadas, as pecas integrantes dos quesitos serdo devolvidas as respectivas
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licitantes, no prazo de até trinta dias contados a partir da assinatura do contrato.
Decorrido esse prazo sem que sejam retiradas, o Conselho Federal de Odontologia
providenciara sua destruicao.

26.8. Antes de iniciada esta Concorréncia, a Comissao Permanente de Licitagdo do
Conselho Federal de Odontologia poderd, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos, modificar este Edital
e seus Anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento dos envelopes
das Propostas Técnica e de Preco.

26.9. Correrdao por conta do Conselho Federal de Odontologia, as despesas que
incidirem sobre a formalizacdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua
publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial da Unido e em jornal
de grande circulagdo, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n.2 8.666/93
alterada.

26.10. Ocorrendo a decretacao de feriado ou qualquer fato superveniente que impeca
a realiza¢dao do certame na data marcada, todos os atos constantes deste Edital serdo
transferidos, automaticamente, para o primeiro dia Util ou de expediente subsequente
aos ora fixados.

26.11. A Autarquia Federal podera adiar ou revogar a presente licitacdo por interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado ou anuld-la por
ilegalidade, de oficio ou por provocacdao de terceiros, mediante parecer escrito e
devidamente fundamentado, observado o disposto na Lei n? 8.666/93, sem a
obrigacao de indenizar.

26.12. A contagem dos prazos estabelecidos para impugnacdes e recursos neste Edital
serd feita em dias Uteis, nela se excluindo a data de inicio e incluindo a do vencimento.
26.13. A proponente licitante que se tornar vencedora do certame, ficara obrigada a
aceitar, nas mesmas condicdes, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do Contrato.
26.14. A Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de Odontologia,

resolverd os casos omissos com base na legislacdo vigente.
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26.15. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

26.16. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razdoes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

26.17. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n2 8.666/1993.

26.18. Antes da data marcada para a abertura dos envelopes com as Propostas
Técnica e de Preco, a Comissdo Permanente de Licitacdo do Conselho Federal de
Odontologia poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital e seus Anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo
nado afetar a formulagdo das Propostas.

26.19. Fica eleito o foro da Justica Federal do Distrito Federal para dirimir qualquer
controvérsia resultante desta licitacdo, com exclusdo de qualquer outro por mais

privilegiado que seja.

Brasilia — DF, 10 de abril 2019.

Geovana Faria da Silva
Presidente da CPL
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. Do Objeto

O objeto do presente é a contratacdao de 1 (uma) agéncia de propaganda para
prestacdo de servicos de publicidade ao CFO, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdao, a concepg¢do, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdao da execu¢ao externa e a distribuicdao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral, atendendo as demandas desta Autarquia.

2. Descricao do Objeto

A empresa contratada deverd fornecer, dentre os servigos especializados de
publicidade, as seguintes atividades complementares pertinentes:

a) o planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢Oes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32, da Lei Federal
12.232/2010;

b) a producdo e a execucado técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos
das mensagens e das ag¢des publicitarias.

d) todas as criagGes e producdes devem ser previamente aprovadas pelo CFO.

E vedado incluir outros servicos ndo previstos, em especial as atividades de
promocado e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza.

Os servicos objeto do presente serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal 4.680/1965, e que tenha obtido
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certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei Federal
12.232/2010.

A agéncia, por ordem e conta do CFO, obedecera as regras do art. 32, da Lei
Federal 4.680/65 e do art. 14 da Lei Federal 12.232/2010, na contratagdo de
fornecedores de bens e servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que tratam os incisos |, Il e lll, do pardgrafo 12 do art. 22 da Lei
Federal 12.232/2010, além da contratacdo de midia, junto aos veiculos de
comunicagao.

A agéncia ndo poderd subcontratar outras agéncias de propaganda para a
execucdo dos servigos previstos no art. 29, "caput" da Lei Federal 12.232/2010.

3. Das Obrigacoes e Responsabilidade da Contratada

Constituem obriga¢des da AGENCIA, além das demais previstas nesta licitacdo

ou dela decorrentes:

1. operar com organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

2. centralizar o comando da publicidade do CFO em Brasilia (DF), sede da
autarquia, onde, para esse fim, manterd preposto. A execucdo dos servicos
e o atendimento da contratada deverd abranger todo o territério nacional
e, no exterior, caso necessario. A AGENCIA poderd, eventualmente, utilizar
seus estabelecimentos em outros Estados para executar parte dos servicos
objeto deste contrato, desde que garantidas as condicGes previamente
acordadas;

3. executar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos, todos os
servicos relacionados com o objeto desta licitacdo, de acordo com as
especificacOes estipuladas pelo CFO;

4. comprovar, na contratacao, possuir na sua equipe de trabalho uma equipe
multidisciplinar na area de comunicacdo, representada no minimo, pelos
seguintes profissionais no quadro da agéncia: 01 profissional de
atendimento, 01 profissional na drea de planejamento, 02 profissionais na
area de criacdo, 02 profissionais nas dreas de producado impressa eletrbnica

e de design/computacdo e 01 profissional na drea de midia.
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envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas

negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir ao CFO

as vantagens obtidas;

a)

b)

c)

d)

e)

pertencem ao CFO as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
tempos e ou espagos publicitarios diretamente ou por intermédio da
AGENCIA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma
de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacao;

o disposto no item anterior ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos 8 AGENCIA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

o desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido
ao CFO, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

a AGENCIA n3o poderd, em nenhum caso,
sobrepor os planos de incentivo aos interesses do CFO, preterindo
veiculos de divulgacdao que nao os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

o desrespeito ao disposto no item anterior constituird grave violacao
aos deveres contratuais por parte da AGENCIA e a submeterd a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento

injustificado, implicara a aplicacdo das san¢Ges previstas no contrato.

observar as seguintes condicGes para o fornecimento de bens ou servicos

especializados ao CFO:

a) fazer cotagbes prévias de pregos para todos os servicos a serem

prestados por fornecedores.

b) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagGes coletadas entre fornecedores

passiveis de cadastramento junto ao CFO que atuem no mercado do

ramo do fornecimento pretendido, aptos a fornecer 3 AGENCIA bens ou
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servicos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucdo do objeto do contrato.

exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou os servigos
gue a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario,
o detalhamento de suas especificagdes.

a cotacdo devera ser apresentada em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco e

telefone), bem como a discriminacdo do responsavel pela cotacao.

e) juntamente com a cotagdo, caso o fornecedor ndo esteja cadastrado

f)

9)

h)

i)

junto ao CFO, os comprovantes indicados no préximo pardagrafo, letras
“a” a “e” (de prova de inscricdo no CNPJ/MF até a CNDT).
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea "a" do inciso Il do art. 23
da Lei 8.666/1993, a AGENCIA coletard orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do CFO.
o CFO procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens
e servigos cotados em relagdao aos do mercado.

se n3o houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a AGENCIA
deverd apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para o Fiscal
do contrato.

e quando julgar conveniente, o CFO podera:

i.1 supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela

AGENCIA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea "a" do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666/1993.

i.2 realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o

fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor.

7. obter a aprovacao prévia do CFO, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e quaisquer
outras despesas relacionadas com o contrato.

8. apresentar ao CFO, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acdo, relacdo dos meios, pracgas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
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independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal 12.232/2010.

9. encaminhar, imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o
acervo do CFO, sem 6nus para este:

a) internet: copias em CD/DVD.
b) radio: copias em CD/DVD, com arquivos digitais.

c) midia impressa e material publicitario: copias em CD/DVD, com arquivos
em alta resolucdo, abertos e ou finalizados.

d) quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD.

10. manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extincdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados,
compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto
no item anterior.

11.orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pelo CFO.

12. o material a ser utilizado na distribuicdo sé serd definido apds a sua
aprovacao pelo CFO e a sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no

o_n

item “c”, acima.

13. entregar ao CFO, até o dia 10 (dez) do més subsequente da prestacdo de
servicos, relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior
e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para a
avaliacdo de seu estégio.

14. registrar, em relatdrios de atendimento, todas as reunides havidas entre o
CFO e a AGENCIA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
consolidados e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

a) esses relatdrios deverdo ser enviados pela AGENCIA ao CFO até o prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a realizacdo da reunido.

b) se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CFO solicitard
a necessdria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.
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15. tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicac¢do do
CFO, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos
de comunicagdo quanto aos honorérios da AGENCIA pelos servicos realizados até a
data dessas ocorréncias, desde que n3o causadas pela prépria AGENCIA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.

16. ndo divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome do CFO, sem a sua prévia e expressa autorizacao.

17. prestar esclarecimentos ao CFO sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de
solicitagao.

18. ndo caucionar ou utilizar o contrato com o CFO como garantia para
qgualquer operacdo financeira.

19. manter, durante a execuc¢do do contrato, todas as condi¢cGes de habilitacdo
exigidas na licitacdo que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu §12, da Lei n?
12.232/2010.

20. cumprir todas as leis e normas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver
dado causa.

21. cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores
contratados.

22. assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

23. responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

24. apresentar, quando solicitado pelo CFO, a comprovacado de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.
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25. executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante os seus signatarios e o proprio CFO.

26. manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuac¢ao do CFO.

27. responder, perante o CFO e fornecedores, por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdao ou erro, na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do
contrato.

28. responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CFO.

a) responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢bes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

b) se, em decorréncia dos servicos prestados pela agéncia, for ajuizada uma
ac3o trabalhista contra ela, a AGENCIA adotara as providéncias necessdrias no sentido
de preservar o CFO e de manté-lo a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza. Em ndo sendo possivel, se o CFO for condenado
e tiver que arcar com o pagamento de qualquer despesa, a Agéncia contratada
reembolsard ao CFO as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do
prazo improrrogdvel de 10 (dez) dias uteis, a contar da data do efetivo pagamento.

c) responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servicos objeto do contrato.

29) entregar 03 (trés) propostas diferentes de pecas e/ou material, em até 03
(trés) dias uteis, contados da emissdo da Ordem de Compra/Servico - ODS, para os
servicos internos, podendo ser prorrogado, pelo CFO, mediante justificativa prévia da
AGENCIA.
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4, DAS OBRIGACOES DO CFO

Constituem obriga¢des do CFO, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

a) aprovar e autorizar previamente, por meio de Ordem de Compra/Servico -
ODS, a execucdo das despesas decorrentes do contrato;

b) cumprir todos 0os compromissos financeiros assumidos com a AGENCIA.

c) comunicar, por escrito, via e-mail, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que
deverdo ser confirmados pela AGENCIA, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro)
horas uteis.

d) fornecer e colocar a disposicio da AGENCIA todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a boa execugao dos servigos.

e) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios
devidos 3 AGENCIA e as condicSes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados pela AGENCIA;

f) notificar, formal e tempestivamente, a AGENCIA sobre as irregularidades
observadas na execuc¢ao do contrato.

g) notificar a AGENCIA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

A juizo do CFO, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
AGENCIA apresentou na licitacdo que deu origem ao contrato poderd ou ndo vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modifica¢des.

5. REMUNERACAO

Pelos servicos prestados, a AGENCIA serd remunerada e ressarcida, conforme a
seguir disposto:
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a) desconto percentual no custo dos servicos internos, assim entendidos
aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia,
calculado com base na Tabela Referencial de Custos Internos, podendo incidir sobre a
Criacdo, Finalizagao, Supervisao ou Custo Total, editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do — Sinapro- Distrito Federal - DF,

b) honorérios percentuais, incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da AGENCIA, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e outros instrumentos de avaliacao.

¢) honordrios percentuais, incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da AGENCIA, referentes a criacdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitadria em consonancia com novas
tecnologias.

d) honorarios percentuais, incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da AGENCIA, referentes a producdo e a execucdo técnica
de pecas e/ou material cuja distribuicdo n3do proporcione a agéncia o desconto de
agéncia.

Os leiautes, roteiros e similares reprovados n3o serdo cobrados pela AGENCIA.

A AGENCIA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na Tabela Referencial de Custos Internos do Fenaj
e Conar, sobre a Criacdo, Finalizacdo, Supervisdo e Custo Total, e com os precos
correspondentes a serem cobrados do CFO, conforme previsto no item “a” acima (que
trata do desconto percentual), acompanhada de exemplar da referida tabela impressa
pela confederagao ou autenticada por ele.

Os honorarios de que tratam os itens “b” a “d” acima (item 5) serdo calculados
sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da AGENCIA.
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A AGENCIA n3o fard jus a:

a) honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos
prestados por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicao proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

b) nenhuma remunerac¢do ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo
CFO, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacao, em qualquer agdo publicitaria pertinente ao contrato.

c) despesas com deslocamento de profissionais da AGENCIA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados. Eventuais exceg¢des, no
exclusivo interesse do CFO, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honordrios pela AGENCIA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pelo CFO.

c.1) quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da AGENCIA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados, deverdao ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacdo
de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu
pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honordrios.

d) as formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser
renegociadas, no interesse do CFO, quando da renovac¢do ou da prorrogacao do
contrato.

6 DESCONTO DE AGENCIA

Além da remunerac3o prevista no item 5, a AGENCIA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢ao, em conformidade com o art. 11 da
Lei n2 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento para Execuc¢do da Lei n2 4.680,
aprovado pelo Decreto n? 57.690/1966.

O desconto de que trata o paragrafo precedente é concedido 3 AGENCIA pela
concepcao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do CFO, nos
termos do art. 19 da Lei n2 12.232/2010.

7 DIREITOS AUTORAIS
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A AGENCIA cede ao CFO os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos
os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia
do contrato.

O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo
definidas nos itens 5 e 6 deste termo.

O CFO poderd, a seu juizo, utilizar os referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a AGENCIA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

A juizo do CFO, as pecas criadas pela AGENCIA poderdo ser reutilizadas por
terceiros, sem que caiba a eles ou ao CFO qualquer 6nus perante a AGENCIA.

Com vistas as contratacdes para a execugdo de servicos que envolvam direitos
de autor e conexos, a AGENCIA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo
e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pelo
CFO.

Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producgao.

A AGENCIA se obriga a fazer constar os precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra (s) consagrada (s), incorporada (s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producdo
aprovados pelo CFO.

A AGENCIA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de
imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

a) a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CFO, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servico, pela AGENCIA ao fornecedor, sem que caiba ao CFO qualquer &nus adicional
perante os cedentes desses direitos.
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b) que, em decorréncia da cessdo prevista no item anterior, o CFO podera
solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinacdo, por intermédio da AGENCIA ou de outra empresa com que
venha a manter contrato para prestagao de servigos.

c) que qualquer remunera¢dao devida em decorréncia da cessao referida nos
itens anteriores serd considerada como ja incluida no custo de producao.

8 LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

Somente serdo realizados os pagamentos aprovados previamente pelo CFO,
por meio de Ordem de Compra/Servigo - ODS, inclusive os assumidos junto a terceiros.

Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pelo CFO, a AGENCIA devera apresentar:

a) a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome do CFO, CNPJ n? 61.919.643/0002-09, da qual constard o nimero do
contrato e as informagdes para pagamento;

b) via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo de comunicacao;

c) os documentos de comprovacdo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e,
guando for o caso, do comprovante de sua entrega.

Os documentos de cobranca e demais informacgdes necessarias a comprovacgao
da execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas
deverdo ser encaminhados pela AGENCIA ao CFO, no seguinte endereco: SHN CA 7

Lote 2 — Lago Norte, Brasilia/DF.

O fiscal deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela AGENCIA todas as condigdes
pactuadas.

A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
AGENCIA:

I) em relac3o aos servicos internos executados pela AGENCIA: apresentacdo dos

au_n a_n

documentos de cobranca de que tratam os itens “a” e “c” acima (item 8, segundo
paragrafo).

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERALDE
ODONTOLOGIA

II) em relagdo aos servicos externos especializados prestados por fornecedores
e veiculacdo:

I1.1) Producdo e execucdo técnica de peca e/ou material: apresentacdo
au_n aw_n

dos documentos de cobranca de que tratam os itens “a” a “c” acima (item 8,
segundo paragrafo).

[1.2) Planejamento e execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdao de conhecimento pertinentes a execugdo deste
contrato: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os itens

o“n o _n

a” a “c” acima (item 8, segundo paragrafo).

[1.3) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias: apresentacdo dos documentos de cobranca de que

oun

tratam os itens “a” a “c” acima (item 8, segundo paragrafo).

I1.4)  Veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que
tratam os itens “a” a “c” acima (item 8, segundo pardgrafo), da demonstracao
do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel,
do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente nos
termos do item abaixo, assim redigido: “no tocante a veicula¢do, além do
previsto no item 1.4, a Agéncia fica obrigada a apresentar, sem 6nus para o

CFO, os seguintes comprovantes(...)”.

Ill) na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletrbnica, rede
nacional, além das providéncias previstas no item I.4 acima, a AGENCIA devera
apresentar documento do veiculo de comunicacdo com a descricao da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

IV) os precos de tabela de cada insercdao e os descontos negociados, de que
trata o art. 15 da Lei n? 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Fiscal deste
contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de Midia pela AGENCIA ao CFO.

O pagamento das despesas sera feito 15 (quinze) dias apds a finalizacdo da
producdo ou veiculacdo, mediante a apresentacdo dos documentos previstos.

No tocante a veiculagdo, além do previsto no item 11.4, a AGENCIA fica obrigada
a apresentar, sem Onus para o CFO, os seguintes comprovantes:

A) revista: exemplar original;
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B) jornal: exemplar ou a pdagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacgdes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca.

C) demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos do item 3, “outras obrigacoes
da agéncia”, item “b”, perante o CFO, a impossibilidade de fazé-lo.

D) nos casos em que restar demonstrada, nos termos do item 3, “outras
obrigacdes da agéncia”, item “b”, a impossibilidade de obter o relatério de checagem,
a cargo de empresa independente, a AGENCIA deverd apresentar:

D.1) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

D.1.1) Como alternativa ao procedimento previsto, a AGENCIA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) em
que figure a declaracdo prevista, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressdo eletrénica ou a carimbo, desde que
essa declaracdo seja assinada e que esse documento 'composto'
contenha todas as informacgdes previstas no item acima;

D.1.2) Como alternativa ao conjunto de documentos previstos
nos itens D.1 e D.1.1 deste item, a AGENCIA poderd apresentar
declaracdo de execug¢do, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e hordrio da
veiculacao;

D.2) midia exterior: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo/quantidade de
veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
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declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

D.3) internet e/ou midias digitais (exemplos: Facebook, Instagram,
Whatsapp, Youtube, entre outros): relatdrio de gerenciamento fornecido pela
empresa que veiculou as pecgas, preferencialmente com o print da tela.

E) as formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas acima
serdo estabelecidas formalmente pelo CFO, antes da aprovagao do respectivo Plano de
Midia.

Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd realizada a comprovacdo de
regularidade da AGENCIA: Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia
Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido e Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, o CFO,
a seu juizo, poderd devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

No caso de atraso de pagamento, desde que a contratada nao tenha concorrido
de alguma forma para tanto, serdo devidos pela contratante encargos moratdrios a
taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao ano), capitalizados diariamente em regime
de juros simples.

O valor dos encargos sera calculado pela férmula: EM = | x N x VP, onde: EM
Encargos moratérios devidos. N = Numeros de dias entre a data prevista para

o

pagamento e a do efetivo pagamento. | = indice de compensacdo financeira
0,00016438 e VP = Valor da prestacdao em atraso.

O CFO ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da AGENCIA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes
do contrato.
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O CFO n3o pagard nenhum compromisso, assumido pela AGENCIA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

Cabe a AGENCIA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos
especializados e a veiculos e demais meios de divulgacdo em até 15 (quinze) dias apds
o recebimento da ordem bancaria do CFO pela agéncia bancaria pagadora.

A AGENCIA informara ao CFO os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a
cada ordem bancdria de pagamento emitida pelo CFO e encaminhara relatdério até o
décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

Os dados e formato dos controles serdao definidos pelo CFO, e os relatérios
deverdo conter pelos menos as seguintes informacgdes: data do pagamento do CFO,
data do pagamento da AGENCIA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do
favorecido.

O ndo cumprimento do disposto ou a falta de apresentacdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da
liquidacdo das despesas da AGENCIA, até que seja resolvida a pendéncia.

N3o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacdo do CFO, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da AGENCIA.

Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos, o CFO, poderd
optar pela rescisdao deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e
efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos
especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de comunicacdo em
receber com regularidade pelos servicos prestados e pela venda de tempos e ou
espacos, o CFO podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela AGENCIA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos, em opera¢des bancarias concomitantes.

Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela AGENCIA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

O CFO, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou
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superveniente, referente aos pagamentos que efetuar, devendo os mesmos estarem
discriminados na nota fiscal.

9. DA JUSTIFICATIVA PUBLICA

Com objetivo de desenvolver agdes de comunicag¢do voltadas a valorizagdao dos
profissionais da odontologia, é relevante que o CFO tenha para o desenvolvimento dos
trabalhos a atuacdo de uma empresa especializada em publicidade e propaganda, com
vistas para a divulgacdo de suas atividades em beneficio dos inscritos, em especial para
atender os ditames da norma de regéncia, conforme a Lei Federal 12.232/2010.
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ANEXO Il — BRIEFING

OBJETIVOS DE COMUNICACAO
OBJETIVO GERAL

— Apresentar o Conselho Federal de Odontologia como entidade e consolidar a
sua imagem junto a opinido publica, levando ao conhecimento da sociedade as suas

atribuicdes institucionais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

— Desenvolver o relacionamento do CFO com os Profissionais da Odontologia e
com as entidades da darea da saude, contribuindo de maneira efetiva na

representatividade do Conselho perante os seus registrados/inscritos e a sociedade.

— Divulgar as atividades do CFO junto aos seus diversos publicos, por meio de
publicagdes institucionais, como revistas, site, boletins eletrénicos, redes sociais e
veiculos de comunicacdo do Brasil, buscando o reconhecimento e a valorizacdo das

profissdes ligadas a Odontologia.

— Fortalecer a Odontologia e os profissionais formados na area.

INFORMAGCOES COMPLEMENTARES AO BRIEFING
CFO — CONSELHO FEDERAL DE ODONTOLOGIA:

O Conselho Federal de Odontologia foi criado pela Lei 4324/64 e instalado no

Rio de Janeiro.
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A regulamentacdo da profissdo odontoldgica ocorreu a partir da Lei 4.324, de

14 de abril de 1964.

Foi em fins dos anos 50 que comegou o movimento da Odontologia brasileira,
gue tinha como meta a criacdo dos Conselhos de Odontologia. Em outubro de 1959, o
entdao Diretor do Departamento de Imprensa e Divulgacdao da Associagdo Paulista de
Cirurgioes-Dentistas, APCD Central, CD-Emil Adib Razuk foi designado pela Entidade
para participar, no Rio de Janeiro, de uma reunido com o Deputado Ranieri Mazzilli,
Presidente da Camara Federal, para abordar a questdo da criagdo dos Conselhos de

Odontologia.

Na referida reunido, o CD-Emil Razuk entregou ao deputado Ranieri Mazzilli um
anteprojeto de lei, elaborado pelos Cirurgides-Dentistas Alfredo Reis Viegas, Marcelo
Augusto Galante e José Hildebrando Todescan, versando sobre a criacdo dos Conselhos

Federal e Regionais de Odontologia.
Foi um trabalho que envolveu toda a classe odontoldgica.

Ao Ministério da Saude foi entdo enviada uma minuta do projeto de lei, que

teve a melhor das acolhidas.

Por meio da Exposicdo de Motivos n2 185, de 31 de agosto de 1960, o tema foi

submetido a apreciacdao do entdo Presidente da Republica, Jodo Goulart.

O Poder Executivo, com a Mensagem n? 357, de 27 de setembro de 1960,
encaminhou o projeto ao Congresso Nacional, que, apds tramitacdo normal, foi

convertido na Lei n2 4.324, de 14 de abril de 1964.

Pela nova Lei, foram criados o Conselho Federal e os Conselhos Regionais de
Odontologia (CROs), constituidos em seu conjunto em uma Autarquia, sendo cada um
deles dotado de personalidade juridica de direito publico, com autonomia

administrativa e financeira e com a finalidade de supervisionar a ética profissional em
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toda a Republica, cabendo-lhes zelar pelo perfeito desempenho ético da Odontologia e

pelo prestigio e bom conceito da profissdao e dos que a exercem legalmente.

Em relagdo as profissGes que devem se inscrever nos Conselhos Regionais de
area de atuacdo profissional para exercer regularmente a sua profissdo ha os
cirurgides-dentistas, técnicos em prétese dentaria, técnicos em saude bucal, auxiliares

em saude bucal e auxiliares em prétese dentaria.

J4 quanto as pessoas juridicas, o registro é obrigatério para as clinicas
odontoldgicas, laboratérios de prétese dentdria e empresas de produtos

odontoldgicos.

Atualmente ha 502.259 (quinhentos e duas mil e duzentos e cinquenta e nove)
pessoas fisicas, que representam as seguintes categorias (CD, TPD, TSB, ASB e APD) e
46.325 (quarenta e seis mil, trezentos e vinte e cinco) pessoas juridicas, representadas

pelas categorias (EPAO, LB e EPO) inscritas no sistema CFO/CRQ’s.

A obrigatoriedade de inscricdo permite a fiscalizacdo dos servigos prestados e,
consequentemente, hd uma presuncao de que estes serdo de boa qualidade para a

sociedade Brasileira.

A missdo do Conselho é defender os interesses da sociedade em relacdo aos
servicos prestados pelos Profissionais e pelas pessoas juridicas da area odontoldgica,
com poderes delegados pela Unido para normatizar, orientar e disciplinar o exercicio

das atividades proprias da odontologia.

Sem o Conselho toda a sociedade seria prejudicada pela auséncia de controle

ético dos atos praticados pelos profissionais das areas da Odontologia.
Cabe aos Conselhos Profissionais, entre outras atribuicdes:

— Disciplinar e fiscalizar o exercicio profissional, apurando as denuncias
recebidas bem como punindo os fatos que se configurarem como violadores ao Cddigo

de Etica Odontoldgico.
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— Registrar e habilitar o exercicio das profissdes e das Pessoas Juridicas que

prestam ou oferegam servigos odontoldgicos.

— Emitir Cédula de Identidade Profissional para profissionais e Certificado de

Registro e Inscricdo para as pessoas juridicas registradas.

— Conhecer e decidir os assuntos pertinentes a ética profissional, impondo

penalidades cabiveis.

— promover por todos os meios ao seu alcance o perfeito desempenho técnico

e moral de odontologia, da profissdo e dos que a exergam.

— Respeitar e fazer respeitar as normas emanadas do Cédigo de Etica do

Profissional da Odontologia.

DIA 25 DE OUTUBRO - DIA DO CIRURGIAO-DENTISTA:

O Dia do Dentista é comemorado no dia 25 de outubro porque, justamente
nesta data, em 1884, foi assinado o Decreto 9.311, que criou os primeiros cursos de

graduacdo de Odontologia no Brasil, no Rio de Janeiro e na Bahia.

Por previsdo expressa na resolucdo n? 63/05, do Conselho Federal de
Odontologia, é obrigatério que os Conselhos Regionais promovam, anualmente,
solenidade para comemorar o dia do cirurgido-dentista. Ha previsao também que,
nesta mesma data, preferencialmente, sejam entregues os certificados de inscricdo
remida aos profissionais que completarem setenta anos de idade, ndo tiverem sido
condenados em processos éticos e estiverem em dia com as suas obrigacOes

financeiras.

De regra, no mesmo evento, também ha a entrega da medalha de honra ao
mérito odontoldgico a alguns cirurgides-dentistas, escolhidos por uma comissao criada

especificamente para tal fim.
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DO CIRURGIAO-DENTISTA

O Profissional da Odontologia é essencial para que os seres humanos possam
ter saude plena. O cirurgido-dentista é indispensavel para a prevencao, diagndstico e

tratamento de problemas bucais. E isso é essencial para as nossas vidas.

O cirurgido-dentista, com base na Lei 5081/66, é o profissional, de nivel
superior, responsavel pelo atendimento direto a pacientes. A ele compete praticar
todos os atos pertinentes a Odontologia, decorrentes de conhecimentos adquiridos

em curso regular ou em cursos de pds-graduacao.

A sua atuacao deve ser sempre pautada pela legalidade, devendo cumprir as
regras legais que |lhe sdo peculiares, inclusive em relacdo a publicidade por ele
veiculada, que deve estar em harmonia com os bens maiores, como o meio ambiente,
por exemplo. Neste contexto, é vedada a veiculacdo de panfletos por parte destes

profissionais.

DA ODONTOLOGIA

A odontologia é uma das profissdes diretamente ligadas a saude, razdo pela

qual é vedada a sua mercantilizagdo (art. 72, “g”, da Lei 5081/66).

As atividades odontoldgicas devem ser voltadas, exclusivamente, ao bem-estar

e a saude das pessoas.

Até 2015 havia 19 (dezenove) especialidades odontoldgicas reconhecidas pelo
Conselho Federal de Odontologia: 1) Cirurgia e Traumatologia Buco-Maxilo-Faciais
(diagnosticar traumatismos, lesGes e anomalias na boca, na face e no sistema
estomatognatico - os érgdos que envolvem o sistema de mastigacdo, como maxilar,

mandibula e gengiva); 2) Dentistica (restabelecer a forma e a funcdo dos dentes,
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clarear e corrigir sua estética); 3) Disfuncdo Temporomandibular e Dor Orofacial (as
disfungdes temporomandibulares, DTM, sdao modificacdes patoldgicas relacionadas a
articulacdo temporomandibular, ATM, que articula o cranio e a mandibula podendo
ser tanto da parte muscular mastigatéria, ligamentar e nervosa, na regido buco-facial
ou cervical); 4) Endodontia (tratar as alteracGes na polpa e na raiz dos dentes); 5)
Estomatologia (diagnosticar e tratar as doencas da boca); 6) Radiologia Odontoldgica e
Imaginologia (diagnosticar problemas na boca, na face e nos maxilares por meio de
imagens de raios X); 7) Implantodontia (fazer cirurgias e préteses); 8) Odontologia
Legal (fazer exame e pericia judicial e elaborar atestados e laudos técnicos. Identificar
cadaveres pela arcada dentdria); 9) Odontologia do Trabalho (atender pacientes cuja
atividade profissional traz risco a saude bucal); 10) Odontologia para Pacientes com
Necessidades Especiais (atender pacientes com necessidades especiais, ou seja,
individuos em situacdo de risco ou que apresentam psicopatologias ou patologias
fisicas); 11) Odontogeriatria (cuidar da saude bucal do idoso); 12) Odontopediatria
(tratar problemas bucais e dentes de criangas); 13) Ortodontia (alterar a mordedura e
a posicdo dos dentes com aparelhos); 14) Ortopedia Funcional dos Maxilares (a
Ortopedia Funcional dos Maxilares é um modo diferente de tratar as necessidades no
uso de aparelhos, fazendo uso de aparelhos méveis e soltos dentro da boca, que agem
na parte superior e inferior); 15) Patologia Oral e Maxilo Facial, atual denominacdo da
especialidade de Patologia Bucal (fazer exame laboratorial para identificar doencas);
16) Periodontia (Cuidar das gengivas e dos ossos que ddo sustentacdo aos dentes,
fazendo cirurgias, raspagens e outros procedimentos no entorno dos dentes); 17)
Protese Buco-Maxilo-Facial (fazer cirurgias, implantes, transplantes e enxertos para
recuperar traumatismos, lesdes e anomalias na boca, na face e no sistema
estomatognatico); 18) Prdotese Dentdria (projetar e confeccionar proteses de dentes
danificados ou substituir os destruidos, restabelecendo funcdes na mordedura e na
mastigacdo); 19) saude coletiva, atual denominacao da especialidade saude coletiva e
da familia (tem como objetivo o estudo dos fendmenos que interferem na Saude

Coletiva e da Familia, por meio de andlise, organizacdo, planejamento, execucdo e
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avaliacdo de sistemas de saude, dirigidos a grupos populacionais, com énfase na

promocado de saude).

Em 2015, entrou em vigor a resolu¢ao n? 160, do Conselho Federal de
Odontologia, que reconheceu a acupuntura (especialidade que pode ajudar o paciente
ansioso, estressado e com fobia ao tratamento odontoldgico, assim como para
pacientes hipertensos e portadores de doencas sistémicas, possibilitando um
atendimento menos traumatico), a homeopatia (o Cirurgido Dentista especialista em
Homeopatia, como profissional da drea de saude, enxerga o individuo como um todo,
mas com um diferencial, é que a homeopatia diz que existe uma energia vital em todos
os individuos, sendo ela a responsavel pela nossa vida e se por algum motivo ocorre
um desequilibrio, surge entdo a doenca) e a odontologia do esporte (a Odontologia do
Esporte trabalha com as particularidades e especificidades dos atletas com a intengao
de promover, além de salude bucal adequada a essa popula¢do, uma melhora no seu
rendimento fisico) como especialidades odontolégicas. Passamos a ter, entao, vinte e

duas especialidades reconhecidas pelo Conselho Federal.

Note-se, assim, que a odontologia ndo fica estatica, ela vai se adaptando a

novas praticas, com o passar dos anos.
DO EXERCICIO PROFISSIONAL

O Profissional da odontologia, pela natureza e caracteristicas da profissao que
exerce, deve ser devidamente registrado no Sistema CFO/CROs — Conselho
Federal/Conselhos Regionais de Odontologia, portar a Cédula de Identidade
Profissional, sendo interventor nas diferentes dimensdes de seu campo de atuacao

profissional, o que supde pleno dominio do conhecimento da Odontologia.

LOCAIS DE ATUACAO

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERALDE
ODONTOLOGIA

Os Profissionais da Odontologia atuam como auténomos e/ou em Instituicdes
e/ou Orgdos Publicos e/ou Privados de prestacdo de servicos em Odontologia, como

por exemplo: consultdrios, clinicas, hospitais e laboratérios odontoldgicos.

DA VERBA E DO PERIODO

O periodo de divulgacdo da campanha serd o més de outubro (em comemoragao ao
Dia do Dentista, celebrado no dia 25) e a verba disponivel é de RS 400.000,00

(quatrocentos mil reais).

Esse briefing sera apresentado na licitacao da seguinte forma:

APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0s quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio
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9.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

9.2 O Plano de Comunicacdao Publicitaria — Via Nao ldentificada deverd ser
apresentado da seguinte forma;

e em caderno Unico e com espiral preta colocada a esquerda;

e capa e contracapa em papel A4 branco;

e conteudo impresso em papel A4, branco, orientacdo retrato; espacamento
de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds
titulos e entre titulos e entre paragrafos;

+ texto em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado o

disposto nos subitens 9.2.1,9.2.2 € 9.2.3;

¢ numeracdao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

« sem identificacdo da licitante.

9.2.1 As especificagdes do subitem 9.2 ndo se aplicam as pecgas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 9.3.3.2.5.
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Os subquesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

poderdo ter grafico e/ou tabela, observadas as seguintes regras:
a) os graficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados

na fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao
ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 9.2.5, o papel A3 serda computado como duas

paginas de papel A4.

9.2.3. Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de

Midia e Ndo Midia poderao:
| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses

documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa

serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2.
Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do envelope n2. 1.

Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunicagao Publicitdria e da
relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse
limite as pdginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos

desses subquesitos.
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Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao

numero de paginas.

Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a

transmissao de mensagem publicitaria.

O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndao Midia, devera ser elaborado com base no

Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes disposicdes:

Raciocinio Bdsico: apresentacao pela licitante de diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitaria do Conselho Federal de Odontologia, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de

comunicac¢do, expresso no Briefing (Anexo ll);

Estratégia de Comunicacao Publicitdria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o desafio de comunicacdo a ser (em) enfrentado
(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo, relacionados a

esse desafio previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com

seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,

guando dizer e que meios de divulgac¢ao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas

as seguintes disposicoes:

a) apresentar relagdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios

para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria,
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como previsto no subitem 9.3.2, com comentdrios sobre cada peca e ou

material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecas ef/ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugao do desafio de comunicagao, conforme

explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria.

Os comentdarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos
a especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das funcdes taticas

que se pode esperar de cada pec¢a e/ou material.
Os exemplos de pegas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao,

do tipo ou caracteristica da pe¢a e/ou material;
b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1l) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet/midias

sociais;
b3) storyboard para TV e cinema.
c) sé serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser inseridas imagens

em movimento.

Os storyboards animados e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis no sistema operacional

Windows, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente
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utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser

produzida.

Os protdtipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderao ser produzidos
em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e

mov.

As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
gue ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem
suporte e/ou passe-partout, observado o disposto no subitem 9.2.4.1. Pecas

gue nao se ajustem as dimensdes do envelope n? 1 podem ser dobradas.

Cada peca e/ou material deverd trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar
seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo

comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.

9.3.3.3. Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o

limite de que trata a alinea ‘@’ do subitem 9.3.3.2, devem ser observadas as

seguintes regras:
a) as reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido

limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e
jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de
veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma peca se o

conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;
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e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas

pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados

duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam
formadas por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto

integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.
Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitdria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no

Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as
pecas e/ou material destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a

forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

Da simulagao mencionada na alinea ‘b’ do subitem 9.3.4 devera constar resumo

geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;
b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos

de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execugdo

técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;
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f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou

material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca

e/ou material de ndo midia.
Na simulagdo mencionada alinea ‘b’ do subitem 9.3.4:

a) os precgos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela

cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?

4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os

servicos de fornecedores.
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

9.4. O Plano de Comunicacdao Publicitaria — Via Identificada, sem os
exemplos de pecgas e/ou materiais da Ideia Criativa, devera constituir-se em
copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, contudo,

com as seguintes especificidades:
a) conter a identificacdo da licitante;
b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.
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Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, fotos e outros

recursos, através dos quais a licitante apresentara:

e a qualificacdo e a quantificacdo dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo do Conselho Federal de Odontologia para
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de atendimento,
planejamento, criagdo, producdo impressa, eletronica e de
design/computacdo e drea de midia.

e as instalacOes e os recursos materiais que estardao a disposicdo para a
execucao do contrato;

e a sistematica de atendimento e os prazos que serdao praticados em
condicdes normais de trabalho, na criacdo de pecas avulsas e na
elaboracdo de plano de midia.

Repertdrio

Consiste na apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados pela licitante, para anunciantes que ndo a do Conselho Federal de
Odontologia sob a forma de pecas e respectivas memdrias técnicas, contendo

indicacdo sucinta do problema que os mesmos se propuseram a resolver.

A licitante poderd apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos meios de

comunicacao — eletronicos e impressos: TV, radio, revista, jornal e internet.

Cada peca devera conter ficha técnica, com indicacdo da licitante, titulo, data
da producdo, periodo de veiculacdo, mencdo de pelo menos 02 (dois) veiculos
gue as divulgaram e a identificagdo do Anunciante, que devera nela apor seu

“de acordo”.

As pecas eletrénicas deverdo ser apresentadas em DVD ou CD, executdveis no

sistema operacional Windows, podendo ser fornecidas soltas.
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9.7.1. As pecas graficas poderdo ser fornecidas em papel A4 ou A3 dobrado, soltas,

preservando-se a leitura das pecas e indicando-se suas dimensdes originais.
10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomissdo Técnica referida no art. 10, §12 e segs. da Lei Federal n.2
12.232/10, analisara as Propostas Técnicas das Licitantes quanto ao atendimento das

condicOes estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

10.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento

técnico, os seguintes atributos da Proposta:
10.2.1. Plano de Comunicac¢do Publicitaria:
10.2.1.1. Raciocinio Basico: demonstragdao da compreensao, face ao briefing:

A. das funcdes e do papel do Conselho Federal de Odontologia perante os profissionais

da drea da Odontologia no Brasil;

B. das atividades mais significativas do Conselho Federal de Odontologia aos

profissionais da area da Odontologia no Brasil;

C. das caracteristicas mais significativas do Conselho Federal de Odontologia para sua

comunicag¢ado publicitaria.
10.2.1.2 Estratégia de Comunicac¢ado Publicitaria:

A) a adequagao do tema e do conceito propostos a natureza do relacionamento entre

o Conselho Federal de Odontologia e os profissionais da area da Odontologia no Brasil;

B) a consisténcia logica e a pertinéncia da defesa apresentada com relacdo ao tema e

a0 conceito;

C) a capacidade de aproximar o Conselho Federal de Odontologia perante os
profissionais da area da Odontologia no Brasil; a estruturacdo da comunicacdo a ser

concretizada face aos objetivos previstos no briefing e a verba disponivel para a
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elaboragdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, considerado o prazo fixado (Anexo

).
10.2.1.3 Ideia Criativa:
A) sua adequacao a estratégia de comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante;

B) sua adequacdo ao patamar médio cultural do Conselho Federal de Odontologia

perante os profissionais da Odontologia no Brasil;

C) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas aos meios de divulgacdo e a

populagdo alvo.
10.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia:

A) a demonstracdo de conhecimento dos hdabitos de consumo da populacdo em

relacdo aos meios de divulgacado sugeridos;
B) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado;

C) a sustentacdo da mensagem divulgada em meios de massa, através da utilizacdo de

midias alternativas, segmentadas e/ou online.

10.3 A Proposta Técnica é composta de 06 (seis) quesitos, e esta limitada a 100

(cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

10.3.1 A pontuacdo das Propostas Técnicas devera levar em consideracao a

importancia de cada quesito, na seguinte metodologia:

A) Plano de Comunicacdo Publicitaria 60 (sessenta) pontos, sendo:

a) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 15 (quinze)
¢) Ideia criativa: 15 (quinze)

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 15 (quinze)
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B) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos.

C) Repertdrio: 20 (vinte) pontos.

10.3.3 A pontuacdo total de cada licitante correspondera a soma dos pontos de todos

0s quesitos.

10.3.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as 02 (duas) maiores pontuagdes, observado o
disposto nas alineas “b” e “c” do item 10.4. Sendo que apenas uma destas serd

considerada vencedora, apds o julgamento final.

10.4. Serd desclassificada a Proposta Técnica que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) ndo alcancar, no total, 40 (quarenta) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer quesitos ou subquesitos da Proposta Técnica.

10.5. Se houver empate que impossibilite a identificacdo imediata das 02 (duas)
licitantes mais bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que
obtiverem as maiores pontuacgdes, sucessivamente, nos quesitos abaixo, observando-

se a ordem de indicagao:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia;

d) Raciocinio basico.

e) Capacidade de atendimento
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10.5.1. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, em ato publico a ser
designado pela de Comissao Licitagao do Conselho Federal de Odontologia, para o qual

serdao convocadas todas as licitantes.

10.6. No calculo da distribuicdo dos custos para producdo e veiculacdo da campanha
do breafing a que se refere o Plano de Comunicagdo Publicitaria a licitante utilizard
como referencial, uma verba de RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais), sendo que
para o total do contrato o valor estimado a ser destinado é de RS 5.000.000,00 (cinco
milhGes de reais) na rubrica 6.2.2.1.1.01.04.04.004.021 — Servicos de Assessoria e
Consultoria de Comunica¢do e RS 154.849,16 (cento e cinquenta e quatro mil,
oitocentos e quarenta e nove reais e dezesseis centavos) na rubrica
6.2.2.1.1.01.04.04.004.010 — Servico de Divulgacdo, impressdo, encadernacdo e
fotocépias, no total de RS 5.154.849,16 (cinco milhdes, cento e cinquenta e quatro mil,

oitocentos e quarenta e nove reais e dezesseis centavos).
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ANEXO 11l DO EDITAL

MINUTA DO CONTRATO - TERMO DE CONTRATO N2........ccccceeirrnnnne

LICITACAO POR CONCORRENCIA PUBLICA N2 01/2019

CONTRATANTE: O Conselho Federal de Odontologia, com sede no Setor de Habitacdes
Individuais Norte — Lago Norte — Quadra CA-07 — Lote 02 — CEP: 71.503-507,
Brasilia/DF, inscrito no CNJP/MF sob o n2 61.919.643/0001-28, representado pelo seu
Presidente, o Senhor Juliano do Vale, brasileiro, casado, cirurgidao-dentista, CRO — TO

539, inscrito no CPF/MF sob o n2 451.715.301-06.

CONTRATADA: , inscrita no CNPJ/MF sob o ne

, estabelecida no (ENDERECO), representada por seu

representante legal, Senhor(a) (NOME), (NACIONALIDADE),(ESTADO CIVIL),
(PROFISSAO), portador(a) da Cédula de Identidade n® e CPF (MF) n@

Os CONTRATANTES tém entre si justo e avangado, e celebram o presente contrato,

mediante as clausulas e condicdes que se seguem:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1. O objeto desta licitacdo é a contratacdao de agéncia de publicidade e
propaganda para prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao

externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
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divulgagao, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em
geral, atendendo as demandas do CFO.

2. Incluem-se dentre os servicos especializados de publicidade as seguintes
atividades complementares pertinentes:

1.2.1. O planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdao de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei
Federal 12.232/2010;

1.2.2. A producdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;

1.2.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitdria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acgles

publicitarias.

CLAUSULA SEGUNDA — DA REMUNERACAO
1. Pelos servicos prestados, a AGENCIA serd remunerada e ressarcida, conforme
disposto:

1.1. Desconto percentual de .... (%) no custo dos servicos internos, assim
entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da
propria Agéncia, calculado com base na Tabela Referencial de Custos Internos,
devendo incidir sobre a Criagdo, Finalizacdao, Supervisao ou Custo Total, editada
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do — Sinapro- Distrito Federal - DF,
ndo acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

1.2. Honoréarios percentuais de ... (%), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servigcos especializados prestados

por fornecedores, com a intermediac3o e supervisdo da AGENCIA, referentes
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ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliagao.
1.3. Honorarios percentuais de ...(%) , incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da AGENCIA, referentes a
criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria
em consonancia com novas tecnologias.
1.4. Honorarios percentuais de ...(%) , incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da AGENCIA, referentes a
producdo e execugdo técnica de pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo
proporcione a agéncia o desconto de agéncia.
2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados n3o serdo cobrados pela AGENCIA.
3. Os honorarios de que tratam os itens 2.2.1 a 2.2.4 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo

recolhimento seja de competéncia da AGENCIA.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS ESPECIFICACOES DOS PRODUTOS
1. As especificacGes dos servicos estdo estabelecidas no item 5 do Termo de

Referéncia.

CLAUSULA QUARTA — DA FORMA DE EXECUCAO, PRAZO E CONDICf)ES DE ENTREGA
1. A forma de execucdo, prazo e condicGes de entrega estdo estabelecidas no

item 4 do Termo de Referéncia.

CLAUSULA QUINTA - DA CLASSIFICACAO ORCAMENTARIA

26.20. A dotacdo orcamentdria prevista para o exercicio integral de 2019, em valor
estimado a ser destinado a esta contratacdo é de RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de

reais) na rubrica 6.2.2.1.01.04.04.004.021 — Servicos de Assessoria e Consultoria de
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Comunicacdo e RS 249.194,88 (duzentos e quarenta e nove mil, cento e noventa e
quatro reais e oitenta e oito centavos) — Servicos de Divulgacdo, impressao,
encadernacdo e fotocdpias, no total de RS 5.249.194,88 (cinco milhdes, duzentos e

quarenta e nove mil, cento e noventa e quatro reais e oitenta e oito centavos).

CLAUSULA SEXTA — DOS ENCARGOS DAS PARTES

1. As obrigagdes da CONTRATADA sdao as estabelecidas no item 3 Termo de
Referéncia.

2. As obrigacoes do CONTRATANTE as estabelecidas no item 4 Termo de

Referéncia.

CLAUSULA SETIMA — DA FUNDAMENTACAO LEGAL E VINCULACAO DO CONTRATO
1. O presente contrato fundamenta-se nas Leis n2 12.232/10 e n2? 8.666/1993 e
vincula-se ao Edital e anexos da Licitagdo Concorréncia Publica n2 01/2019 constantes

do Processo CFO - 40225/2018.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

1. A contratante realizard o pagamento no prazo de 15 (quinze) dias, fora o més
de produgdo/veiculacdo, contados do recebimento do documento fiscal
correspondente.

2. A empresa contratada devera discriminar na nota fiscal a retengao dos tributos
incidentes sobre a prestacao do servico, conforme o caso, quais sejam, IR (imposto de
renda), contribui¢cdes para o PIS/PASEP, COFINS (Contribui¢do para o Financiamento da
Seguridade Social) e CSLL (Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido), considerando o
disposto na Lei 9.430/96, Lei 10.833/2003, com ultima alteracdo pela Lei 12.207/11 e
instrucdo normativa n2 1.234/12 e a natureza juridica autarquica do contratante.

3. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, creditada na conta

corrente da contratada.
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4. Nenhum pagamento sera efetuado a contratada caso exista pendéncia quanto
a Justica do Trabalho e as Fazendas Federal e Distrital, incluida a regularidade relativa a
Seguridade Social, ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS).

4.1. O descumprimento, pela contratada, do estabelecido no item 4, ndo lhe

gera direito a alteracdo de pre¢os ou compensacao financeira.

5. A contratante, observados os principios do contraditério e da ampla defesa,
poderd deduzir, cautelar ou definitivamente, do montante a pagar a contratada, os
valores correspondentes a multas, ressarcimentos ou indenizagdes devidas pela
contratada, nos termos deste contrato, ressalvados os valores devidos a terceiros.
6. No caso de atraso de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido
de alguma forma para tanto, serdo devidos pela contratante encargos moratérios a
taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao ano), capitalizados diariamente em regime
de juros simples.
7. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo
tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de
compensacado financeira devida pelo CFO, entre a data do vencimento e o efetivo

adimplemento da parcela, é calculada mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

EM=1xNxVP

Onde:

EM = Encargos Monetdrios;

VP = Valor da parcela a ser paga;

N = NUmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

| = indice de compensac3o financeira = 0,00016438, assim apurado:

_ (TX +100)
365

TX = Percentual da taxa anual = 6%

_ (6 + 100)
365
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8. O CFO podera reter os valores relativos as multas aplicadas.

9. Eventual situacdo de irregularidade fiscal da CONTRATADA ndo impede o
pagamento, se o servico/produto tiver sido prestado/entregue e atestado. Tal hipdtese
ensejard, entretanto, a adogdao das providéncias inerentes ao sancionamento da
empresa e rescisao contratual.

10. Quando do pagamento, serd efetuada a retengdo tributdria prevista na
legislacdo aplicavel.

11. A CONTRATADA regularmente optante pelo Simples Nacional ndo sofrera a
retencdo tributdria quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos no anexo, da Lei
Complementar 123/2006, correspondente a atividade que exercer. No entanto, o
pagamento ficara condicionado a apresentacdo de comprovacdao, por meio de
documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributdrio diferenciado previsto na
referida Lei Complementar.

12. O pagamento somente serd autorizado depois que o Fiscal da Contratacao
atestar que os produtos entregues estdo de acordo com a nota fiscal/fatura
apresentada.

13. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal/fatura ou dos documentos
pertinentes a contratacdo, ou, ainda, circunstancia que impeca a liquidacdo da
despesa, como por exemplo, obrigacao financeira pendente, decorrente de penalidade
imposta ou inadimpléncia, o pagamento ficard sobrestado até que a CONTRATADA
providencie as medidas saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-
se-a apds a comprovacgao da regularizagdo da situagdo, ndo acarretando qualquer 6nus
para a CONTRATANTE.

14. Os pagamentos decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite
de que trata o inciso Il do art. 24 da Lei 8.666/1993, deverdo ser efetuados no prazo de
até 5 (cinco) dias uteis, contados da data da apresentacdo da nota fiscal/fatura, nos

termos do art. 52, §32, da Lei n? 8.666/1993.
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15. Caso se constate o descumprimento de obrigacdes trabalhistas ou de
manutenc¢do das condi¢des exigidas para habilitacdo, poderd ser concedido um prazo
para que a CONTRATADA regularize suas obrigacdes, quando nao se identificar ma-fé
ou a incapacidade de corrigir a situagao.

16. Serd considerada data do pagamento o dia em que a Transferéncia Eletronica
para pagamento constar como realizada, ou ainda com a quitagao do boleto.

17. Antes de cada pagamento a CONTRATADA, serd realizada consulta ao SICAF
para verificar a manutengao das condi¢Ges de habilitagao exigidas no edital.

18. Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade da CONTRATADA,
serd providenciada sua adverténcia, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias,
regularize sua situagao ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser
prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério da CONTRATANTE.

19. Ndo havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a
CONTRATANTE deverd comunicar aos 6rgdos responsdveis pela fiscalizacdo da
regularidade fiscal quanto a inadimpléncia da CONTRATADA, bem como quanto a
existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios
pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

20. Persistindo a irregularidade, a CONTRATANTE deverd adotar as medidas
necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo
correspondente, assegurada a CONTRATADA a ampla defesa.

21. Havendo a efetiva execucdo do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdao da ARP, caso a CONTRATADA nao
regularize sua situacdo junto ao SICAF.

22. Somente por motivo de economicidade, seguranca nacional ou outro interesse
publico de alta relevancia, devidamente justificado, em qualquer caso, pela maxima
autoridade da CONTRATANTE, ndo serd rescindido a ARP caso a CONTRATADA esteja

inadimplente no SICAF.

CLAUSULA NONA — DA FISCALIZAGAO E ATESTO
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1. Nos termos do art. 67 Lei n2 8.666, de 1993, sera designado representante para

acompanhar e fiscalizar a execugao do objeto, anotando em registro préprio todas as
ocorréncias relacionadas com a execucdo e determinando o que for necessdrio a
regularizagdo de falhas ou defeitos observados.

2.  Afiscalizagdo de que trata este item nao exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que
resultante de imperfeicGes técnicas ou vicios redibitérios, e, na ocorréncia desta, ndo
implica em corresponsabilidade da Administragdao ou de seus agentes e prepostos, de
conformidade com o art. 70 da Lei n? 8.666, de 1993.

3. O representante da Administracdo anotard em registro préprio todas as
ocorréncias relacionadas com a execuc¢do do contrato, indicando dia, més e ano, bem
como o nome dos funcionarios eventualmente envolvidos, determinando o que for
necessdario a regularizacdao das falhas ou defeitos observados e encaminhando os

apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA VIGENCIA E DA EFICACIA

1. O prazo de vigéncia deste contrato é de 12 (doze) meses, prorrogaveis, nos
termos do inciso Il do art. 57 da Lei n? 8.666/93 e alteracBes posteriores, contados da
data da sua assinatura, com eficicia apds a publicacdo do seu extrato no Didrio Oficial
da Unido, tendo inicio e vencimento em dia de expediente, devendo-se excluir o

primeiro e incluir o ultimo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZACAO
1. A fiscalizagcdo da prestacao dos servigcos se dara conforme o estabelecido no

item 9 do Termo de Referéncia.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS SANCOES

1. As sangOes administrativas estao contempladas no item 25 do Edital.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA ALTERAGCAO DO CONTRATO
1. Este contrato podera ser alterado nos casos previstos no art. 65 da Lei n.2
8.666/93, desde que haja interesse do CONTRATANTE, com a apresentacdo das

devidas justificativas.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO

1. A inexecucdo total ou parcial deste contrato enseja a sua rescisdo, conforme
disposto nos artigos 77 a 80 da Lei n.2 8.666/93.

2. A rescisdo deste contrato pode ser:

2.1. Determinada por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE, nos casos
enumerados nos incisos | a Xll e XVII do artigo 78 da Lei mencionada,
notificando-se a CONTRATADA com a antecedéncia minima de 30 (trinta) dias,
exceto quanto ao inciso XVII;

2.2. Amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de
licitacdo, desde que haja conveniéncia para o CONTRATANTE;

2.3. Judicial, nos termos da legislacdo vigente sobre a matéria.

3. A rescisdao administrativa ou amigdvel deve ser precedida de autorizagdo escrita
e fundamentada da autoridade competente.
4, Os casos de rescisao contratual devem ser formalmente motivados nos autos

do processo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — CONSIDERAGOES FINAIS
1. A PROPOSTA TECNICA ENCAMINHADA SERVE PARA FINS DE CONCORRENCIA
NAO EXISTINDO A OBRIGATORIEDADE DE EXECUGAO DA PROPOSTA A NAO SER POR
CONVENIENCIA OU OPORTUNIDADE DA CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO FORO
1. As questGes decorrentes da execucdo deste Instrumento, que ndo possam ser

dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, em
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uma das varas federais da Secdo Judicidaria do Distrito Federal, com exclusdo de

qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102,

inciso |, alinea “d”, da Constituicao Federal.

E, para firmeza e validade do que foi pactuado, lavrou-se a presente Ata de Registro de

Precos em 2 (duas) vias de igual teor e forma, para que surtam um so efeito, as quais,

depois de lidas, sdo assinadas pelos representantes das partes, CONTRATANTE e

CONTRATADA.

CONTRATANTE

Brasilia — DF, de de

Pela CONTRATADA

Juliano do Vale NOME
TESTEMUNHAS:
Nome: Nome:
CPF: CPF:
Identidade: Identidade:
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ANEXO IV DO EDITAL

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Concorréncia Publica 01/2019

(preenchida em papel timbrado da proponente)
Razao Social:
CNPJ:
Endereco:
Telefone/Fax:
Banco, numero da agéncia, nUmero da conta corrente:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os
servicos descritos:

a) Desconto de ............ % (ceverreeeeeeirrneeeeeenneeens ), a ser concedido ao CFO, sobre o custo
dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou
com os recursos da propria Agéncia, calculado com base na Tabela Referencial de
Custos Internos, podendo incidir sobre a Criacdo, Finalizacdo, Supervisdo ou Custo
Total, editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do - Sinapro-Distrito Federal-
DF, ndo acrescido de honordrios nem de quaisquer encargos.

b) Honorarios de ............ % (cvvreeeeeeeirreeeeeesinneeenn ), a serem cobrados do CFO, incidentes
sobre os precos comprovados e previamente autorizados de servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da AGENCIA,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliagao.

c) Honorérios de ............ 9% (reeeeeeeeeeieeiecnrrnreenee, ), @ serem cobrados do CFO, incidentes
sobre os precos comprovados e previamente autorizados de servigcos especializados
prestados por fornecedores, com a intermedia¢do e supervisio da AGENCIA,
referentes a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao

publicitdria em consonancia com novas tecnologias.
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d) Honorarios de ............ b2 Z (S ), a serem cobrados do CFO,
incidentes sobre os pre¢os comprovados e previamente autorizados de servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
AGENCIA, referentes a producdo e execugdo técnica de pegas e/ou material cuja
distribuicao ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia.

Prazo de Validade da Proposta: 60 (sessenta) dias

Declaramos que serdao atendidas todas as condi¢des estabelecidas no Edital de
Concorréncia Publica 01/2019.

Declaramos que nos precos propostos encontram-se incluidos todos os tributos,
encargos sociais, trabalhistas e financeiros, taxas, seguros, frete até o destino e
guaisquer outros 6nus que porventura possam recair sobre o fornecimento do objeto
da presente licitagdo e que estamos de acordo com todas as normas da solicitacao de
propostas e seus anexos.

Declaramos que esta proposta foi elaborada de forma independente.

Data e local.

Assinatura do Representante Legal da Empresa
Nome do Representante Legal
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ANEXO V

DECLARAGAO QUE NAO EMPREGA MENOR DE IDADE, SALVO NA CONDIGAO DE

APRENDIZ
Ref.: Concorréncia Publica 01/2019
A e , inscrita no CNPJ......ueueeee.. , por intermédio de seu
representante legal o(a) Sr(a).....ccccceveiiiieeeeeeiiinnnnn. , portador(a) da Carteira de
Identidade .......ccccevnrrrrrinnnnnn. € do CPF .ovveeieees , DECLARA, para fins do disposto

no inciso V do art. 27 da Lei 8666/1993, acrescido pela Lei Federal 9.854/1999, que
ndao emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de dezesseis anos.

( ) Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz.

Local e data.

Razdo Social

(assinatura do(s) representante(s) legal(is) da proponente e carimbo).

OBSERVAGCAO: EM CASO AFIRMATIVO, ASSINALAR A RESSALVA ACIMA
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ANEXO VI

CARTA DE CREDENCIAMENTO

(preenchida em papel timbrado da proponente)

Pelo presente instrumento, a empresa ........... (razdo social), inscrita no CNPJ
................................. , com sede Na .......cccceeeeeeeenneee..... (€Nndereco completo), por
seu(s) representante(s) legal(is) abaixo assinado(s), nomeia e constitui como
procurador 0 Sr. (3) .cceeveciieiieiiiiieeee s (qualificagdo completa), inscrito no CPF
.................................. portador do RG ..., residente em
................................. (endereco completo), ao qual OUTORGA AMPLOS PODERES para
representa-la em todos os atos inerentes a Concorréncia Publica 01/2019 do
CONSELHO FEDERAL DE ODONTOLOGIA — CFO, podendo, inclusive, formular lances,
complementar proposta, negociar prego, interpor recursos ou ressalvas, renunciar a
interposicao de recursos, acordar, transigir, desistir e receber avisos e intimacgdes,
assinar declaracOes e contratos oriundos desta licitacdo, enfim, praticar todos os atos

necessarios ao bom e fiel cumprimento deste mandato.

Local e data.

Razdo Social

(assinatura do(s) representante(s) legal(is) da proponente e carimbo).
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ANEXO VII
DECLARAGCAO MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Ao Conselho Federal de Odontologia.

Ref.: Concorréncia Publica 001/2019

............................................................. , inscrito no CNPJ n2 .....ccooeeiiiiiiiiiiiiiiiiiennnns, poOr
intermédio de seu representante legal 0(a) Sr.(@) ..cooceeeerriiiiiie i ,
portador (a) da Carteira de Identidade N2 ........ccccoevvvvrnnneen. , DECLARA que é

microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos do enquadramento previsto
na Lei Complementar n2. 123/2006, de 14 de dezembro de 2006, cujo termos declaro
conhecer na integra, e estd apta, portanto, a exercer o direito de preferéncia como
critério de desempate no certame em epigrafe.

Local e data.

Razdo Social

(assinatura do(s) representante(s) legal(is) da proponente e carimbo).
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ANEXO Vil
DECLARAGCAO DE ATENDIMENTO AOS REQUISITOS DE HABILITACAO
Ao Conselho Federal de Odontologia.

Ref.: Concorréncia Publica 001/2019

............................................................. , inscrito no CNPJ n2 ........ccevviieiiiiiiiiiieeeen,, pOr
intermédio de seu representante legal 0(a) Sr.(@) .ccocceeeeiiiiiiie i, ,
portador (a) da Carteira de Identidade n2 .......ccccccevvurveennn. , DECLARA, para fins de

participacdo no processo licitatério em pauta, sob as penas da Lei, que cumpre

plenamente aos requisitos de habilitacado.

Local e data.

Razao Social

(assinatura do(s) representante(s) legal(is) da proponente e carimbo).
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ANEXO IX

TABELA DE CUSTOS REFERENCIAIS

EDITORAGAO ELETRONICA E DIGITAGAO DE TEXTOS

Minimo R$ 121,40
Por lauda até 1.200 toques R$ 252,34
Outros idiomas 50%

Acréscimo de 50% por pagina

TABELAS E GRAFICOS

CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL
Tabela / grafico (minimo) R$ 501,34 R$ 598,55 R$ 1.099,89
Tabela / grafico (maximo) R$ 1.422,54 R$ 174275 R$ 3.16529
Gréfico simples R$ 654,72 R$ 509,47 R$ 1.164,19
Graéfico ilustrado R$ 902,32 R$ 873,79 R$ 1.776,11
Infografico R$ 778,53 R$ 691,63 R$ 1.470,16

Exemplo Pratico de Gréficos e Tabelas

| @ | 2 by

Grafico Simples Grafico Minimo Gréfico Maximo Gréfico llustrado
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CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Mapa localizag&o ilustrado R$ 1.568,34 R$ 1.089,23 R$ 265757
Mapa localizagdo simples R$ 1.14576 R$ 667,60 R$ 1813,36

5- ILUSTRAGCOES

CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL
llustragéo simples R$ 499,96 R$ 313,95 R$ 813,91
Charge R$ 711,84 R$ 480,92 R$ 119276
Chart R$ 461,86 R$ 461,86
Cartoon R$ 711,84 R$ 480,92 R$ 1.192,76
Story board (por quadro) R$ 357,10 R$ 357,10

6 - SCANNER DE IMAGEM (BAIXA RESOLUCAO)
Cor R$ 111,86
Preto e branco R$ 90,48

7 - PRINT SIMPLES

COPIA COLORIDA  COPIA PB
Papel formato A3 R$ 128,53 R$ 66,67
Papel formato A4 R$ 80,92 R$ 45,22

8 - PRINT PAPEL FOTOGRAFICO

COPIA COLORIDA  COPIA PB
Papel formato A3 R$ 167,10 R$ 91,26
Papel formato A4 R$ 105,21 R$ 58,78

9 - RETOQUE DE IMAGENS
Valor por hora R$ 49212

10 - VETORIZAGAO DE LOGOTIPOS
Por logotipo R$ 496,00

11 - GRAVACAO DE CD
Gravagéo de CD R$ 357,10

12 - GRAVACAO DE FILMES E TRANSMISSAO VIA REDE FTP / E-

Revista
Pagina dupla R$ 978,09
Pagina simples R$ 528,72
1/2 pagina R$ 327,36
1/3 pagina R$ 262,86
Minimo R$ 141,85
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Pagina dupla R$ 1.396,36
Pagina simples R$ 697,33
1/2 pagina R$ 377,95
1/3 pagina R$ 298,58
Minimo R$ 141,85
Rouba pagina R$ 498,95
1/4 pagina R$ 213,25

EXEMPLO PRATICO DE CALCULO ITENS 1A 14

(Material de jornal 1 pagina)

Criagéo (texto / layout) e finalizagdo R$ 402598
Digitacdo até 1.200 toques R$ 252,34
Tratamento de imagem / sistema 1 hora R$ 492,12
Vetorizacéo de logotipos R$ 496,00
2 copias P/B A3 R$ 133,34
2 cdpias coloridas A3 R$ 257,06
R$ 565684
UE CUSTOS THTERNDS
A MATERIAL PARA VEICULACAO

2018

13 - ANUNCIO DE REVISTA

Formato CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Pégina dupla R$ 3.342,68 R$ 1.742,75 R$ 5.08543
1 pagina R$ 2.557,01 R$ 134515 R$ 3.902,16
2/3 pagina R$ 2.466,53 R$ 1.29515 R$ 3.761,68
1/2 pagina R$ 231894 R$ 1.23564 R$ 3.554,58
1/3 pagina R$ 1.999 87 R$ 1.069,00 R$ 3.068,87

Refagéo: adicional de 30%.

1. Acrescentar os custos de fotos, ilustragdes especiais e outros e servigos de terceiros, se for o caso.

2. Os custos referem-se a 1° finalizacao. A partir da 2° finalizagado do mesmo layout, cobrar 50% do valor, desde que os elementos da
peca sejam os mesmos da original: titulo, texto, imagem, assinaturas. Variagées devem ser consideradas como uma nova pega.

14 - ANUNCIO DE JORNAL

Formato CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Pagina dupla R$ 4.42858 R$ 3.623,39 R$ 8051,97
1 pagina R$ 221429 R$ 1.811,69 R$ 4.02598
2/3 pagina R$ 1.549,98 R$ 1.26817 R$ 2818,15
1/2 pagina R$ 1.107,13 R$ 90581 R$ 2012,94
1/3 pagina R$ 738,09 R$ 60387 R$ 1.341,96
1/4 pagina R$ 588,76 R$ 55354 R$ 1.142,30

Refagao: adicional de 30%.

1. Acrescentar os custos de fotos, il peciais e outros e icos de se for o caso.

2. Os custos referem-se a 1° finalizagdo. A partir da 2° finalizagdo do mesmo layout, cobrar 50% do valor, desde que os elementos da
peca sejam os mesmos da original: titulo, texto, imagem, assinaturas. Variagées devem ser consideradas como uma nova peca.
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DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
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15 - PUBLICIDADE LEGAL / BALANCOS

Formato

Pagina dupla R$ 5.210,57
1 pagina R$ 263557
Rouba pagina R$ 191592
1/2 pagina R$ 1.317,76
1/3 pagina R$ 878,53
1/4 pagina R$ 658,89

Refacdo: adicional de 30%. O custo de revisdo é um servigo de terceiros.

16 - MIDIA EXTERIOR

Pecas CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Backlight / frontlight R$ 3.521,25 R$ 226775 R$ 5.789,00
Blimp/ ROOF R$ 823,35 R$ 577,40 R$ 1.400,75
Backbus (traseira de onibus) R$ 191360 R$ 1.305,89 R$ 3.219,49
Busdoor (vidro traseiro de énibus) R$ 1.561,80 R$ 1.095,13 R$ 2.656,93
Busdoor interno R$ 1.561,80 R$ 1.09513 R$ 2.656,93
Busdoor lateral R$ 1.913,60 R$ 1.305,89 R$ 3.219,49
Empena de prédio R$ 5.161,42 R$ 3.612,99 R$ 877441
Empena/ Fachada (mais de 50m2) R$ 6.709,85 R$ 4.696,90 R$ 11.406,75
Envelopamento de prédio R$ 6.709,85 R$ 4.696,90 R$ 11.406,75
Envelopamento de carro grande R$ 1.510,39 R$ 1.272,04 R$ 278243
Envelopamento de carro pequeno R$ 1.161,83 R$ 978,50 R$ 2.140,33
U CUSTOS THTERNDS. . .
BICORENDADOS ppief Pecas CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
‘En 18 Envelopamento de énibus R$ 235226 R$ 2.092,27 R$ 4.44453
Envelopamento de vagao ( trem/metro ) R$ 1.913,60 R$ 1.305,89 R$ 321949
Adesivagao de carro R$ 1.161,84 R$ 978,51 R$ 2.140,35
Faixa de rua R$ 649,94 R$ 416,63 R$ 1.066,57
Luminoso teto de taxi R$ 1.24991 R$ 636,86 R$ 1.886,77
Mobiliario urbano R$ 135351 R$ 947 44 R$ 2.300,95
Minidoor R$ 1.23521 R$ 866,12 R$ 2.101,33
Outdoor simples R$ 3.076,04 R$ 1.98321 R$ 505925
Painel externo metré R$ 253517 R$ 222251 R$ 475768
Painel de estag&o/ plataforma ( metré/trem ) R$ 329575 R$ 2.889,28 R$ 6.185,03
Painel frontal de ponto de énibus R$ 1.809,44 R$ 1.609,44 R$ 3.418,88
Painel lateral de ponto de dnibus R$ 1.809,44 R$ 1.609,44 R$ 3.418,88
Placa de estrada R$ 879,95 R$ 509,47 R$ 1.389,42
Placa de obra R$ 879,95 R$ 509,47 R$ 1.389,42
Placa de sinalizacéo R$ 1.041,60 R$ 986,62 R$ 202822
Pértico de entrada R$ 3.439,95 R$ 2.407,96 R$ 5.847,46
Reldgio digital R$ 545,21 R$ 385,65 R$ 930,86
Sancal cartaz ( énibus/metrd/trem ) R$ 1.561,80 R$ 1.095,13 R$ 2.656,93
Sidebus (lateral de énibus) R$ 1.809,43 R$ 1.609,44 R$ 341887
Testeira de ponto de énibus R$ 1.275,72 R$ 870,60 R$ 2.146,32
Triedro R$ 352125 R$ 2.267,75 R$ 5.789,00
Traseira de taxi (vidro) R$ 1.015,18 R$ 547 56 R$ 1.562,74

Refacéo: adicional de 30%.
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VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

2018
Busdoor € uma midia com tamanho médio de
2,30 metros de largura por 1 metro de altura

(2,30 m X 1 m) aplicada na parte traseira
superior do énibus.

Backbus & uma midia com tamanho médio de
2,90 metros de largura por 2,40 metros de
altura (2,90 m X 2,40 m) aplicada em toda a
parte traseira do énibus.

Sidebus é uma midia com tamanho médio de
5,30 metros de largura por 1,20 metro de
altura, podendo variar de 6nibus para énibus,
aplicada nas duas laterais do 6nibus.

VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

- MIDIA INTERIOR

2018 Pecas CRIACAO FINALIZACAO  TOTAL
Adesivo de chao R$ 1.714,29 R$ 1.200,00 R$ 291429
Adesivo de elevador R$ 1.714,29 R$ 1.200,00 R$ 2.914,29
Adesivo de mesa ( alimentagéo ) R$ 1.714,29 R$ 1.200,00 R$ 291429
Adesivagéo de balcao promocional R$ 1.714,29 R$ 1.200,00 R$ 291429
Cancela de estacionamento R$ 1.705,42 R$ 1.193,78 R$ 2.899,20
Placa de sinalizacdo em mall R$ 1.159,89 R$ 1.040,41 R$ 2.200,30
Adesivo lateral de escada rolante R$ 823,47 R$ 577,40 R$ 1.400,87
Colunas de garagem R$ 799,92 R$ 559,93 R$ 1.359,85
Motion design midias eletrénicas 15" R$ 3.173,38 R$ 222133 R$ 5.394,71
Motion design midias eletronicas 30" R$ 3.916,54 R$ 274157 R$ 6.658,11
Motion design midias eletronicas 45" R$ 4.880,58 R$ 3.416,42 R$ 8.297,00
Adaptacao de VT para midia de elevador / com lettering R$ 2.180,27
Envelopamento de mesas R$ 1.039,91 R$ 727,94 R$ 1.767,85
Envelopamento de portas R$ 1.705,41 R$ 1.193,78 R$ 2.899,19
Envelopamento da parte superior de portas R$ 1.714,28 R$ 1.199,99 R$ 291427
Floordoor R$ 1.164,61 R$ 910,67 R$ 2.075,28
Fundo de palco R$ 1.809,43 R$ 1.266,54 R$ 307597
Saia de palco R$ 1.164,61 R$ 910,67 R$ 207528
Painel / Placa R$ 1.164,61 R$ 910,67 R$ 2.075,28
Testeira R$ 1.159,89 R$ 1.040,41 R$ 2.200,30

Sibapro

DISTRITO FEDERAL
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VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

18 - MATERIAL PROMOCIONAL

Pecas CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
Adesivo R$ 999,92 R$ 628,49 R$ 1.628,41
Album/book R$ 1.980,05 R$ 1.660,62 R$ 3.640,67
Avental R$ 542,83 R$ 382,28 R$ 925,11
Back drop R$ 1.626,91 R$ 773,74 R$ 2.400,65
Bandeirola por lamina R$ 442 82 R$ 314,23 R$ 757,05
Bandeira R$ 542,83 R$ 38228 R$ 926,11
Banner R$ 1.08569 R$ 766,59 R$ 1.852,28
Baralho R$ 659,47 R$ 585,65 R$ 1.24512
Bola R$ 430,92 R$ 285,72 R$ 716,64
Baldo R$ 430,92 R$ 285,72 R$ 716,64
Balcao para degustagao R$ 802740 R$ 2.980,00 R$ 11.007,40
Boné R$ 340,46 R$ 523,77 R$ 864,23
Bolacha de chopp R$ 999,92 R$ 833,26 R$ 1.833,18
Bottom R$ 985,66 R$ 660,65 R$ 1.646,31
Caderno capa R$ 1.849,09 R$ 1.428,49 R$ 3.277,58
Caderno miolo R$ 931,01 R$ 651,68 R$ 1.582,69
Caixa de fésforo R$ 483,29 R$ 345,19 R$ 828,48
Camiseta R$ 982,09 R$ 642,81 R$ 1.624,90
Caneta R$ 716,36 R$ 485,73 R$ 1.202,09
Canivete R$ 535,69 R$ 357,10 R$ 892,79
Cartdo magnético / crédito R$ 609,45 R$ 509,47 R$ 1.118,92
U CUSTOS THTERNDS.
S Chapé R$ 340,46 R$ 526,12 R$ 866,58
e apéu 4 i ¢
2018 Chaveiro R$ 499,96 R$ 314,24 R$ 814,20
Cinzeiro R$ 499,96 R$ 314,24 R$ 814,20
Colete/ Jaleco R$ 982,09 R$ 642,81 R$ 1624,90
Copo R$ 649,94 R$ 408,53 R$ 1.058,47
Take one R$ 792,30 R$ 662,33 R$ 1.454,63
Display de mesa R$ 974,66 R$ 649,36 R$ 1.624,02
Display de ponto de géndola R$ 10.511,42 R$ 2.292,53 R$ 12.803,95
Display de vitrine R$ 8.790,24 R$ 2.980,00 R$ 11.770,24
Faixa de géndola / stopper R$ 609,45 RS 449,96 R$ 1.059,41
Flamula R$ 399,96 R$ 285,72 R$ 685,68
Galhardete saida de palco R$ 374,95 R$ 238,69 R$ 613,64
Guardanapo R$ 999,92 R$ 833,26 R$ 1.833,18
Guarda-sol R$ 499,96 R$ 314,24 R$ 814,20
ima de geladeira R$ 460,29 R$ 275,98 R$ 736,27
Inflavel / Blimp
(qualquer peca que use ar comprimido ou gas) R$ 510,48 R$ 317,42 R$ 827,90
Jogo americano R$ 999,92 R$ 833,26 R$ 1.833,18
Lapis R$ 649,94 R$ 408,53 R$ 1.058.47
Leque R$ 483,29 R$ 251,74 R$ 735,03
Lenco R$ 499,96 R$ 314,25 R$ 814,21
Lixocar R$ 438,06 R$ 314,24 R$ 752,30
Medalha R$ 649,94 R$ 408,53 R$ 1.058,47
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VALORES REFERENCIAIS

RECOMENDADDS PELD

SINABRO-DR Mébile (por pega) R$ 738,04 R$ 509,47 R$ 1.247,51
Mouse pad R$ 771,76 R$ 416,63 R$ 1.188,39
Nécessaire R$ 730,49 R$ 396,98 R$ 1.127,47
Painel fotografico R$ 1.522,76 R$ 880,90 R$ 2.403,66
Press release R$ 779,70 R$ 369,03 R$ 1.148,73
Passador de gondola R$ 1.368,96 R$ 978,50 R$ 2.347 46
Pen drive R$ 730,49 R$ 396,98 R$ 1.127,47
Placa comemorativa R$ 578,49 R$ 335,71 R$ 914,20
Porta retrato R$ 730,49 R$ 397,01 R$ 1.127,50
Pulseira R$ 649,94 R$ 408,53 R$ 1.058,47
Régua R$ 438,05 R$ 314,24 R$ 752,29
Risque-rabisque R$ 711,84 R$ 509,47 R$ 1.221,31
Rétulo R$ 2706,23 R$ 1.200,32 R$ 3.906,55
Rétulo (reformulagéo) R$ 1.892,78 R$ 1.200,32 R$ 3.093,10
Sacola / bolsa R$ 761,36 R$ 509,47 R$ 1.270,83
Saia de mesa / faixa de mesa R$ 651,42 R$ 383,28 R$ 1.034,70
Squeezer R$ 730,49 R$ 397,01 R$ 1.127,50
Tabloide de oferta (por pagina) R$ 974,66 R$ 649,36 R$ 1.624,02
Tapume R$ 729,11 R$ 485,89 R$ 1.215,00
Totem / display de chao R$ 1.368,96 R$ 978,50 R$ 2.347,.46
Toalha R$ 438,05 R$ 314,24 R$ 752,29
Troféu R$ 649,94 R$ 408,53 R$ 1.058,47
Uniforme (desenvolvimento de linha) R$ 4.107,38 R$ 287519 R$ 6.982,57

U CUSTOS THTERNDS.

SINAPRODF

swrzons Vinheta para embalagem R$ 569,37 R$ 34124 R$ 910,61

2018 Welcome package R$ 2.173,50 R$ 1.521,44 R$ 3.694,94
Wobbler R$ 622,62 R$ 535,69 R$ 1.158,31

19 - IMPRESSOS

Pecas CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL

Boletim R$ 797,57 R$ 394,80 R$ 1.192,37
Broadside (por pagina) R$ 907,90 R$ 606,11 R$ 1.514,01
Bula R$ 1.626,91 R$ 1.463,03 R$ 3.089,94
Calendério / folhinha (por 1amina) R$ 609,45 R$ 449,96 R$ 1.059,41
Calendario de bolso R$ 416,63 R$ 29162 R$ 708,25
Capa de CD / DVD (sem miolo) R$ 2.028,45 R$ 1.647.51 R$ 3.675.96
Capa de agenda R$ 1.484,06 R$ 1.21337 R$ 2.697,43
Capa de cartilha / guia R$  1.849,09 R$ 1.42849 R$ 3.277,58
Capa de caderno R$ 1.849,09 R$ 1.428,49 R$ 3.277,58
Capa de livro R$ 2.549 46 R$ 1.82529 R$ 437475
Capa de revista R$ 254946 R$ 1.82529 R$ 437475
Capa de relatdrio R$ 1.700,30 R$ 1.309,46 R$ 3.009,76
Capa de catalogo R$ 1.484,06 R$ 1.091,19 R$ 257525
Cardapio R$ 1.146,69 R$ 808,64 R$ 1.95533
Carné (capa) R$ 416,63 R$ 291,63 R$ 708,26
Carné (miolo) R$ 325,16 R$ 227,59 R$ 552,75
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U CUSTOS THTERNDS.

SINAPRODF
Cartao de aniversario R$ 1.043,95 R$ 730,75 R$ 1.774,70
Cartao de natal / ano-novo R$ 164563 R$ 1.357,07 R$ 3.002,66
Cartao postal R$ 814,25 R$ 676,15 R$ 1.490,40
Cartaz R$ 229988 R$ 162848 R$ 3.928,36
Cartazete R$ 1.958,48 R$ 1.28281 R$ 3.24129
Carteirinha R$ 325,16 R$ 227,59 R$ 552,75
Cartela de prego R$ 347,17 R$ 285,72 R$ 632,89
Circular / carta R$ 753,49 R$ 578,49 R$ 1.331,98
Criagéo de brinde especial R$ 3.391,50 R$ 237404 R$ 576554
Convite R$ 624,95 R$ 517,80 R$ 1.142,75
Cordel (capa) R$ 757,08 R$ 509,47 R$ 1.266,55
Cordel (miolo) R$ 605,64 R$ 423,96 R$ 1.029,60
Cracha R$ 505,91 R$ 364,29 R$ 870,20
Cupom R$ 257,91 R$ 198,38 R$ 456,29
Diploma / certificado R$ 1.135,63 R$ 764,23 R$ 1.899,86
Etiqueta / tag R$ 624,95 R$ 428,58 R$ 1.053,53
Ficha de inscricdo R$ 369,03 R$ 297,59 R$ 666,62
Fita R$ 416,63 R$ 345,19 R$ 761,82
Flyer R$ 502,33 R$ 428,86 R$ 931,19
Folder (por pagina) R$ 1082,07 R$ 764,23 R$ 1.846,30
Folheto (por pagina) ou panfleto R$ 974,66 R$ 649,36 R$ 1.624,02
Folheto técnico / manual técnico (por pagina) R$ 1.002,32 R$ 78241 R$ 1.784,73
Ingresso R$ 502,32 R$ 428,85 R$ 931,17

U CUSTOS THTERNDS.

SINAPRODF Label de CD R$ 757,08 RS 50947 R$ 126655

Enls Mala-direta (por pagina) R$ 609,45 R$ 416,63 R$ 1.026,08
Marcador de pagina R$ 416,63 R$ 258,16 R$ 674,79
Péster R$ 229988 R$ 162848 R$ 3.928,36
Press release R$ 779,70 R$ 410,32 R$ 1.190,02
Santinho R$ 297,59 R$ 214,28 R$ 511,87
Selo comemorativo R$ 659,47 R$ 58565 R$ 1.24512
Testeira de computador R$ 1.043,95 R$ 730,75 R$ 1.774,70
Ticket aéreo R$ 416,63 R$ 416,63 R$ 833,26

/USE O BOM SENSO AO DEFINIR SUA PECA

sapro =
e
- 7—'— -
1) Félder — pega impressa em uma unica 2) Folheto ou panfleto — 3) Volante ou filipeta —
LAMINA, com uma ou mais dobras. peca impressa com material impresso em

uma ou mais LAMINAS.  uma tnica lamina em

papel de baixa gramatura.
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20 - LOGOTIPIA

Pegas CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL

Marca/Logotipo de empresa (governo / servigos publicos) R$ 8.281,18 RS 3.864,55 RS 1214573
Marca/Logotipo de micro ou pequena empresa R$ 6.361,56 RS 2.968,70 R$ 9.330,26
Marca/Logotipo de produto R$ 5.399,72 RS 1.254,18 R$  6.644,90
Marca/Logotipo de empreendimento imobiliario R$ 2.560,59 R$ 1.245,18 R$  3.80577
Marca/Logotipo de evento R$ 2.560,59 RS 1.24518 RS 3.805,77
Marca/Logotipo de evento em 3D R$ 3.072,71 RS 1.49422 RS 4.566,93
Marca/Logotipo comemorativa R$ 2.700,11 RS 1.313,01 R$ 4.013,12
Reformulagdo de Marca/Logotipo R$ 1.803,46 RS$ 1.24518 R$ 3.048,64
Manual de identidade visual (5 aplicagées) R$ 3.088,00 RS 1.441,07 R$ 4.529,07
Manual de identidade visual (10 aplicagdes) R$ 6.176,68 RS 2.882,17 RS 9.058,85
Manual de identidade visual (15 aplicagdes) R$ 9.264,19 R$ 4.32326 R$ 13.587,45
Slogan R$ 2.700,11 R$ 1.313,02 R$  4.013,13
icones e Simbolos R$ 539,96 RS 249,04 R$ 789,00

EXEMPLO: Manual de identidade visual (até cinco aplicacées da mesma marca) =
1 aplicagéo no cartao de visita

1 aplicagéo no papel carta

1 aplicagdo no envelope grande

1 aplicagéo no envelope pequeno

1 aplicagéo na pasta institucional

VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

21 - PAPELARIA

z o 18 Pecas CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL
Alteracdo de enderego / nome na pega existente ~ R$ 357,10 R$ 218,22 R$ 575,52
Bloco de anotagbes R$ 980,88 R$ 699,02 R$ 1.679,90
Cartéo personalizado R$ 817,39 R$ 468,24 R$ 1.285,63
Cartéo de agradecimento R$ 993,99 R$ 555,52 R$ 1.549,51
Cart&o de visitas R$ 793,61 R$ 396,79 R$ 1.190,40
Envelope carta R$ 1.277,23 R$ 636,49 R$ 191372
Envelope oficio / saco R$ 1.277,23 R$ 636,49 R$ 191372
Papel timbrado R$ 893,61 R$ 553,92 R$ 1.447,53
Papel de presente / embrulho R$ 1.238,01 R$ 963,44 R$ 2.201,45
Pasta R$ 1.997,38 R$ 1.057,06 R$ 3.054,44
Pasta com faca R$ 252743 R$ 1.360,93 R$ 3.888,36

Refacéo: adicional de 30%.

CARTAZETE - de pequenas dimensdes e com aproveitamento de papel, usado
geralmente no formato meia-folha ou A3.

CARTAZ OU POSTER - de grandes dimensdes, normalmente impresso em folha inteira.
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22 - PLANEJAMENTO PROMOCIONAL

Pegas CRIAGAO

Calendario promocional R$ 26.591,63
Planejamento de convengéo R$ 24.148,86
Planejamento de eventos R$ 24.148,86
Planejamento de agdo promocional R$ 20.838,35

Broadside — folheto destinado ao publico interno e intermediario (distribuidores e
varejistas) apresentando o produto e a sua campanha de comunicagéo.

23 - EMBALAGENS

Pecas CRIAGCAO FINALIZAGAO TOTAL
Bergo R$ 6.113,78 R$ 2.981,99 R$ 9.095,77
Caixa de embarque R$ 4.011,71 R$ 2.083,23 R$ 6.094,94
Caixa display de produto R$ 12.992,42 R$ 5.274,55 R$ 18.266,97
Cartela / tag R$ 3.247,85 R$ 1.936,43 R$ 5.184,28
Cinta para embalagem R$ 340,55 R$ 223,80 R$ 564,35
Embalagem (adaptac&o) R$ 4.871,77 R$ 5.274,55 R$ 10.146,32
Embalagem blister / sampling R$ 5.001,75 R$ 2.837,14 R$ 7.838,89
Embalagem com faca de corte R$ 527436 R$ 2.991,77 R$ 8.266,13
Embalagem de amostra grétis R$ 3.424,86 R$ 2.041,94 R$ 5.466,80
Embalagem de linha de produtos (até 5 produtos) R$ 64.961.29 R$ 21.095,25 R$ 86.056,54

U CUSTOS THTERNDS.

SINAPRODF Embalagem diferenciada para brinde R$ 7.309,39 R$ 527455  R$ 1258394

Eols Embalagem promocional R$ 7.308,17 R$ 5.274,55 R$ 12.582,72
Embalagem sem faca R$ 3.970,32 R$ 2.930,68 R$ 6.901,00
Luva R$ 3.970,32 R$ 2.930,68 R$ 6.901,00
Mockup (sem custo de terceiros) R$ 12.423,05 R$ 4.969,00 R$ 17.392,05

Refagéo: adicional minimo de 30%.

24 - POWER POINT

Apresentacéo (até 30 slides) R$ 29.943,59
Pecas Total

Planejamento Publicitario R$ 24.148,86

Criag&o de tema / campanha R$ 24.148,86

Planejamento de pesquisa de opinido R$ 20.838,35
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26 - PROJETOS GRAFICOS

Pecas CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL

Boneca para jornal (por pagina) R$ 865,04 R$ 732,09 R$ 1.597,13
Boneca para revista (por pagina) R$ 779,70 R$ 732,09 R$ 1.511,79
Informativo R$ 5.767,48 R$ 4.037,22 R$ 9.804,70
Livro até 300 paginas ( CAPA NAO INCLUSA ) R$ 11.624,81 R$ 8.13574 R$ 19.760,55
Livro / editorag@o (por pagina) R$ 868,68 R$ 585,20 R$ 1.453,88
Portfolio de empresa R$ 13.075,24 R$ 9.152,68 R$ 22.227,92
Agenda ( MIOLO ) R$ 10.662,14 R$ 7.463,50 R$ 18.125,64
Catalogo por pagina R$ 1.192,88 R$ 835,04 R$ 2.027,92
Encarte de CD (por pagina) R$ 202843 R$ 1.647,51 R$ 3.67594
Encarte de jornal (por pagina) R$ 3.333,17 R$ 1.690,40 R$ 5.023,57
Encarte de revista (por pagina) R$ 3.333,17 R$ 1.690,40 R$ 5.023,57
House organ ou jornal (até 4 paginas) R$ 592529 R$ 4.356,93 R$ 10.282,22
House organ ou jornal (pagina extra) R$ 1.184,46 R$ 870,00 R$ 2.054,46
Relatério de diretoria (até 36 paginas) R$ 29.774,22 R$ 28.027,48 R$ 57.801,70
Relatério de diretoria (pagina extra) R$ 977,51 R$ 700,34 R$ 1.677,85
Revista projeto editorial R$ 30.609,72 R$ 3.055,39 R$ 33.665,11
Revista (por pagina) R$ 1.666,51 R$ 969,86 R$ 2.636,37
Cartilha / Guia (por pagina) R$ 1.666,51 R$ 942,87 R$ 260938

OBS: Néo estdo inclusos custos de di

VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

2018 _
Antes de orgar seu material, olhe sempre a tabela de cortes de papel. Vocé
economiza para o cliente e ajuda o meio ambiente, evitando o desperdicio.

Tabela de formato (corte de papel 66 cm X 96 cm)

A tabela abaixo serve para orientagdo com relagédo ao melhor aproveitamento nos cortes de papel, para evitar uma quebra muito
grande no corte. Devemos descontar em todas as medidas 2 mm, pois existe um refile final antes de o papel entrar em maquina para

conferir maior preci naimp . Como pegar o formato 2, que ficaria assim: 65,8 X 47,8 cm
86 x 08 F1 66 x 48 F B6x32 F3 Nxa 4 2x34 F5 xR 6 42 %24 2x48 F6
Him Hxaz
W22 F7 B2 F 165 %48 F8 2x32 F9 33x192 F10 22526 F10 25x21 F11 33x16 F12
22xt %122 2ixss
T
| e HEEN e il \
| 1|
w 1] O | EEEEEE EEEEE == I
x24 F1 234x192 F1a 2x192 1 165x24 F 2516 F1 165x160.2 F20 2x13 F2 21x12 F2
B2i54 82 28%3
T T T T T
H I o
2x12 F24 185% 16 F24 132x192 25 Mx192 3 165x12 F32 1Mx18 36 8251 Fod 1Mx8 F72

F= Formato
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27- CRIAGAO DE MIDIA ELETRONICA / RTV

Peca Roteiro/Texto

Spot 15” R$ 1.257,05
Spot 30" R$ 1.666,53
Spot 60" R$ 1.847,53
Jingle / trilha 15" R$ 4.012,50
Jingle / trilha 30" R$ 495214
Jingle / trilha 60" R$ 6.171,11
Filme / VT 15"/ 30" / 45" / 60" R$ 848374
Audiovisual / documentario 3' a 5 R$ 14.432,70
Videos até 5 R$ 10.187,58
Videos de 6 até 10’ R$ 20.375,17
Videos de 11 até 15’ R$ 30.562,76
Assinatura / vinheta eletrénica R$ 4.508,70
Letreiro / cartela para TV R$ 761,84
Merchandising - Texto para TV/ Radio R$ 1.847,53
Espera telefénica R$ 1.847,53
Spot 30" / 60" R$ 978,12
Jingle / trilha 30" / 60" R$ 1.396,73
Letreiro / assinatura para TV (unitario) R$ 697,37

Observacéo: serdo acrescidos custos de terceiros: estdio de som, cachés de locutor, modelos, apresentadores,
figurantes, cartelas, producéo, direcéo, gravacao, fita, copias etc.

VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

28 - CAMPANHA POLITICA

KIT 1
1 santinho, 1 adesivo de carro, 1 adesivo de lapela, 2 cartazes, 1 folder,
1 hotsite, 1 outdoor, 1 back light, 1 marca, 2 variagées de marca, 1 VT, R$ 40.375,14

1 spot, 1 camiseta, 3 faixas, 1 banner, 1 tratamento de imagem

KIT 2

2 santinhos, 2 adesivos de carro, 2 adesivos de lapela, 3 cartazes,
2 folderes, 1 hotsite, 3 e-mails marketing, 3 outdoors, 2 back lights,

2 marcas, 5 variagdes de marca, 2 VTs, 1 vinheta para TV, 3 vinhetas R$ 64,600,23
para radio, 2 jingles, 2 spots, 2 camisetas, 5 faixas, 3 banners,

3 tratamentos de imagem

KIT 3

3 santinhos, 3 adesivos de carro, 3 adesivos de lapela, 3 cartazes, 3 folderes,
1 hotsite, 3 e-mails marketing, 3 outdoors, 2 back lights, 3 marcas, 7 variagoes
de marca, 5 VTs, 3 vinhetas para TV, 3 vinhetas para radio, 3 jingles, 3 spots, R$ 121.125,46
4 camisetas, 10 faixas, 6 banners, discursos, tratamento de imagem, fotégrafo e
magquiador

- Importante: os valores dos kits politicos s&o unicamente para referéncia e somente para custos de criagéo e
arte-final. Custos de produgao nao estdo inclusos. Nesses custos ndo estao previstos trabalhos como marketing
politico, acompanhamento diario, pesquisas, assessoria de imprensa etc.
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29 - TRABALHOS POR AVALIACAO E MATERIAIS DIFERENCIADOS

Assessoria de imprensa

Clipping eletronico ou impresso

Cenarios

Brindes especiais

Decoragéo de vitrines

Desenho técnico

Espetaculos

Manuseio de material publicitario
llustracéo elaborada
Nome fantasia

Nome de produto

Nome de empresa

Projetos especiais

Tradugéao simples

Tradugédo juramentada

Revisdo de livros, revistas, catalogos ou qualquer material que exceda 5 laudas

Servigos fotograficos

Filmagem de eventos

Identificag@o corporativa

Pintura de frota

Simbologia

Sinalizag&o interna

VALORES REFERENCIALS
DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF Estandes

Trios elétricos

Refagéo: adicional de 30%.

Vocé sabe o que € Empena?

=y

Séao grandes painéis em variados formatos,
impressos em lona com acabamento e instalacdo
no formato especifico. Possuem iluminagéo frontal
e célula fotoelétrica em estruturas metalicas nas
laterais dos edificios, conforme a necessidade do
cliente e o tipo de peca a ser desenvolvida.

3
=
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=
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30 - CRIAGAO DIGITAL

CUSTOS DE CRIAGAO

FORMATO PUBLICITARIO DIMENSOES - PIXEL CRIAGAO
Arranha-céu (Skyscraper) 120 x 600 R$ 2.230,43
Arranha-céu largo (Wide Skyscraper) 160 x 600 R$ 2.453.83
Banner 468 x 60 R$ 2.027,59
Super banner (cabegalho) 728 x 90 R$ 2.230,43
Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300 R$ 3.412,68
Giga banner (cabecalho grande) 970 x 90 R$ 2.788,05
Full banner 468 x 60 R$ 2.027,59
Half banner 234 x 60 R$ 2.027,59
Banner vertical 120 x 240 R$ 2.027,59
Retangulo 180 x 150 R$ 1.82474
Retangulo médio 300 x 250 R$ 2.192,01
Retangulo grande 336 x 280 R$ 2.404,68
Retangulo vertical 240 x 400 R$ 2.404,68
Barra vertical (Barra 1280) 200 x 446 R$ 2.404,68
Quadrado 250 x 250 R$ 2.192,01
Quadrado pequeno 200 x 200 R$ 2.027,59
Meia-pagina (Half page) 300 x 600 R$ 3.412,68
Outdoor (Billboard) 970 x 250 R$ 3.412,68
Dhtml / Floater variavel, até 72.200 pxls de area R$ 2.192,01

UE CUSTOS THTERNDS

SINAPRODF MOBILE

2018 Feature phones
Small banner 120x20 R$ 1.824,74
Medium banner 168x28 R$ 2.027,59
Large banner 216x36 R$ 2.192,01

SMARTPHONES - WEB E APPs

Banner e banner expansivel 300x50 R$ 2.404,68
Wide banner e wide banner expansivel 320x50 R$ 3.412,68
Interstitial 300x250 R$ 3.326,45

- Importante: os custos de criagao digital NAO incluem a produgao das pegas nas diferentes extensées GIF,
FLASH, HTMLS etc.
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RECOMENDADOS PELO
SINAPRO-DF

- OUTRAS PECAS / PROJETOS WEB

Pecgas de redes sociais

Capa (Cover) para Facebook e Twiter (PGN) R$ 3.326,45 (Valor por pega)
Post simples/ Antincio Redes Sociais (PGN) R$ 3.326,45

Post Carrossel (PNG) R$ 6.652,90

Layout de Company Page Linkedin R$ 6.366,94

Projetos WEB

Layout de Newsletter (PNG) R$ 4.24463

Peca de e-mail MKT (PNG) R$ 4.244,63

Formulérios (LAYOUT) R$ 3.326,45

Criagéo de Site /Hot site (LAYOUT) R$11.293,98 (Valor unitario por pagina)
Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical R$ 6.150,64

Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical R$ 922597

Adaptacao de materiais ja produzidos = 40% do valor original.

Os valores das pegas e antincio NAQ incluem animag&o, programagéo e produgéo nas diferentes extensdes:
GIF, FLASH, HTMLS etc.

Esses custos néo incluem produgéo de contetidos.

VALORES REFERENCIALS

DE CUSTOS INTERNOS
RECOMENDADOS PELO

S LEGISLAGAO DA PROPAGANDA
2018

1 - Normas da Propaganda

Lei n® 4,680, de 18/06/1965 — R a blicitaria 9.648/98 e 9.854/99, e as alteragdes ja foram incluidas em seu texto
Decreto n° 57.690, de 01/02/1966 — Regulamenta a Lei Assim, tais Leis ndo devem ser citadas de modo independente.
n° 4.680/65.

Decreto n° 4.563, de 31/12/2002 - Altera o Decreto n° 57.690/66. 3 - Normas da Publicidade

N Padréo da Atividade Publicitaria. Governamental

Codigo ileiro de A doF

As normas, portarias, decretos, notas técnicas e leis para

2 - Normas sobre Licita(;c')es e Contratos Publicidade Governamental podem ser encontradas na area
de legislagdo do site www.secom.gov.br.

Lei n® 8.666, de 21/06/1993, com alteragdes — Licitagdes

Publicas. Lei n® 12.232, de 30/04/2010 — Baixa normas

especificas para licitagao de servigos publicitarios.

A Lei n° 8.666/93 foi alterada pelas Leis n°® 8.883/94, 9.032/95,

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERAL DE
ODONTOLOGIA

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



CONSELHO
FEDERAL DE
ODONTOLOGIA

SHIN CA 7 Lote 2 — Lago Norte
71.503-507-Brasilia - DF
Tel: (61) 3033-4499
E-mail: cpl@cfo.org.br / Site: www.cfo.org.br



